[image: OPŽP a NZÚ -ESIF]	
[bookmark: _GoBack]PŘÍLOHA Č. 1 - Specifikace předmětu plnění
Název veřejné zakázky:
Inzerce a propagace pro roky 2016 - 2018
	
I. Inzerce v TV

Předpokládaný počet mediálních kampaní v TV je 1 – 3 kampaně za 12 měsíců. Zadavatel požaduje zajištění vysílacího prostoru pro TV spoty o délce 30 sekund v Prime time (tj. v hlavním vysílacím čase 19:00 – 23:00 hod.) a Off-Prime time (tj. mimo hlavní vysílací čas) pro jednotlivé měsíce 
leden - prosinec na celoplošné TV stanici. Zadavatel plánuje následující rozložení spotů:
· 60 % spotů bude odvysíláno v Prime time,
· 40 % spotů bude odvysíláno v Off-Prime time.
Tento poměr může být ze strany zadavatele v průběhu trvání smlouvy upraven dle aktuálních požadavků na kampaň.

TV stanice, na kterých budou spoty umístěny, musí splňovat následující specifikaci:
Cílová skupina:
· široká veřejnost, dospělí 18+,
· pracovníci veřejné správy (zaměstnanci státní správy i samosprávy měst a obcí),
· odborně vzdělaná veřejnost (projektanti, architekti, developeři apod.),
· vlastníci a stavebníci rodinných a bytových domů.
Profil TV stanice: 
· veřejnoprávní/soukromá celoplošná stanice vysílající v českém jazyce.
Sledovanost: 	
· v hlavním vysílacím čase 	– minimálně 13 %,
· celodenní sledovanost 	– minimálně 12 %.
Podklady pro TV kampaň (televizní spot) dodá zadavatel. Poskytovatel bude při výběru mediálního prostoru povinen dbát na tematicky vhodné umístění ve vztahu k cílovým skupinám. 

Tomuto médiu je přiřazena váha pro bodové hodnocení – 10 %.

Požadovaná dodací lhůta:
· 5 pracovních dnů. Dodací lhůtou se rozumí časový interval mezi termínem předání podkladů poskytovateli a termínem jejich zveřejnění. Zveřejněním se rozumí odvysílání prvního TV spotu.

Rámcová smlouva bude s poskytovatelem uzavřena bez obchodního označení jednotlivých TV stanic. Nákup konkrétního mediálního prostoru bude specifikován v rámci jednotlivých dílčích objednávek z rámcové smlouvy. 



II. Inzerce v tištěných médiích

Předpokládaný počet mediálních kampaní v tištěných médiích je 6 - 12 kampaní za 12 měsíců. Poskytovatel bude při výběru mediálního prostoru povinen dbát na tematicky vhodné umístění v rámci každé kategorie médií (viz níže). Tiskové podklady pro inzerci dodá zadavatel.
Zadavatel může požadovat inzerci v rámci všech níže specifikovaných kategorií v těchto formátech: 
1/1 4C – jednostránková inzerce, plnobarevná, běžné vydání; ½ horizont 4C – půlstránková inzerce horizontální, plnobarevná, běžné vydání; ¼ horizont 4C – čtvrtstránková inzerce, horizontální, plnobarevná, běžné vydání. 

Tomuto médiu je přiřazena váha pro bodové hodnocení – 60 %.

Požadovaná dodací lhůta: 	
· 3 pracovní dny v případě deníků (kategorie A),
· 3 pracovní dny nebo do nejbližšího vydání v případě ostatních titulů (kategorie B až E). 
Dodací lhůtou se rozumí časový interval mezi termínem předání podkladů poskytovateli a termínem jejich zveřejnění. Zveřejněním se rozumí otištění podkladů v daném titulu.

Rámcová smlouva bude s poskytovatelem uzavřena bez obchodního označení jednotlivých TV stanic (specifikace bude stanovena na základě rozřazení médií do kategorií). Nákup konkrétního mediálního prostoru bude specifikován v rámci jednotlivých dílčích objednávek z rámcové smlouvy.

KATEGORIE TIŠTĚNÝCH MÉDIÍ A JEJICH SPECIFIKACE:

A) Deníky pro širokou veřejnost
Zadavatel požaduje zajištění inzerátů v celostátních denících, regionálních denících a denících zdarma s požadovaným průměrným tištěným nákladem minimálně 30 000 ks. 

Cílová skupina:
· široká veřejnost, dospělí 18+.
Zadavatel může požadovat zajištění inzerátů ve všech níže uvedených tištěných titulech*: 
· Blesk, Aha, Mladá fronta DNES, Deník, Právo, Lidové noviny, Hospodářské noviny, Metro, E15. 
Předpokládaná četnost inzerce:
· 40 %.
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 40 %.

*Pozn.: Deník Sport není mezi požadované tituly zahrnut, jelikož se zaměřuje na jiná téma a cílí na odlišné skupiny veřejnosti, než které jsou pro zadavatele žádoucí.

B) [bookmark: OLE_LINK2]Celostátní periodika se zaměřením na ekonomiku a finance
Zadavatel požaduje zajištění inzerátů ve třech různých celostátních titulech, a to buď v týdeníku, čtrnáctideníku nebo měsíčníku (pokud nebudou jednotlivé tituly upřesněny přímo v mediálním briefu, kombinaci titulů zvolí poskytovatel), nejméně dvou různých vydavatelských domů, s minimálním průměrným tištěným nákladem u každého ze tří nabízených titulů 15 000 ks. 

Cílová skupina:
· řídicí pracovníci ve firmách, manažeři v oblasti státní správy, administrativní pracovníci, podnikatelé, členové nevládních neziskových organizací a další odborná veřejnost.
Profil titulu:
· zaměřuje se na ekonomické otázky, politiku, přináší rovněž důležité informace o dění ve státní správě i samosprávě, druhořadě řeší i další celospolečenská témata s důrazem na oblast ekonomiky a financí (např. Ekonom, Euro, Forbes).
Předpokládaná četnost inzerce: 
· 15 %.
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 15 %.

C) Celostátní periodika se zaměřením na zpravodajství a celospolečenská témata
Zadavatel požaduje zajištění inzerátů v šesti různých celostátních titulech (včetně celostátních suplementů denního tisku), a to buď v týdeníku, čtrnáctideníku nebo měsíčníku (pokud nebudou jednotlivé tituly upřesněny přímo v mediálním briefu, kombinaci titulů zvolí poskytovatel), nejméně dvou různých vydavatelských domů, s minimálním průměrným tištěným nákladem u každého ze šesti nabízených titulů 35 000 ks.

Cílová skupina:
· široká veřejnost, dospělí 18+
Profil titulu:
· zaměřuje se na zpravodajství z domova i ze světa a na celospolečenská témata (např. Reflex, Respekt, Týden, suplementy denního tisku).
Předpokládaná četnost inzerce:
· 15 %.
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 15 %.

D) Odborná periodika pro podnikatelské skupiny a profesní skupiny, stavebníky a vlastníky rodinných a bytových domů
Zadavatel požaduje zajištění inzerátů ve třech různých titulech (včetně suplementů denního tisku), a to buď v týdeníku, čtrnáctideníku nebo měsíčníku (pokud nebudou jednotlivé tituly upřesněny přímo v mediálním briefu, kombinaci titulů zvolí poskytovatel), nejméně dvou různých vydavatelských domů, s minimálním průměrným tištěným nákladem u každého ze tří nabízených titulů 6 000 ks.

Cílová skupina:
· odborně vzdělaná veřejnost (projektanti, architekti, developeři apod.), podnikatelé, vlastníci 
a stavebníci rodinných a bytových domů.
Profil titulu:
· orientuje se na oblast stavebnictví, architekturu, development, realizaci staveb a TZB, infrastrukturu, energetické úspory, životní prostředí, ale také na bydlení, styl design a zahradu (např. Bydlení, Doma DNES, Odpady, Dům a Bydlení, Můj dům).

Předpokládaná četnost inzerce:
· 15 %
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 15 %.

E) Odborná periodika zaměřené na obce a samosprávy
Zadavatel požaduje zajištění inzerátů ve dvou různých titulech, a to buď v týdeníku, čtrnáctideníku, měsíčníku nebo čtvrtletníku (pokud nebudou jednotlivé tituly upřesněny přímo v mediálním briefu, kombinaci titulů zvolí poskytovatel), nejméně dvou různých vydavatelských domů, s minimálním průměrným tištěným nákladem u každého ze šesti nabízených titulů 4 000 ks. 

Cílová skupina:
· zaměstnanci krajských, městských a obecních úřadů, hejtmani, primátoři, starostové, zastupitelé, radní a další pracovníci veřejné správy, členové nevládních a neziskových organizací.
Profil titulu:
· zaměřuje se na ekonomické otázky, financování a témata spojená s informatizací veřejné správy, management samosprávy, věnuje se problematice veřejné správy, rozvoji venkova, životního prostředí, místního rozvoje, rozvoji infrastruktury a odpadovému hospodářství (např. Moderní obec, Obec a finance, Dotační noviny, České právo životního prostředí, Pro města a obce).	
Předpokládaná četnost inzerce: 
· 15 %
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 15 %.

Prohlášení:
Zadavatel upozorňuje, že s ohledem na specifičnost předmětu plnění odkazuje výše na konkrétní tištěná média, neboť bez použití odkazů by nebylo možné dostatečně přesně a srozumitelně určit předmět veřejné zakázky, jelikož časopisů na trhu je nespočetné množství a definováním konkrétních požadavků zadavatel sice tento okruh zúží, nicméně pouze konkrétním odkazem lze vyjádřit úmysl zadavatele, jehož následkem budou podány porovnatelné nabídky.
Zadavatel však zároveň umožňuje pro plnění veřejné zakázky použití i jiných, kvalitativně 
a technicky obdobných řešení (tj. umožňuje inzerovat i v jiných tištěných médiích, která splňují obecné požadavky zadavatele uvedené výše).

Rámcová smlouva bude s poskytovatelem uzavřena bez obchodního označení jednotlivých tištěných médií. Nákup konkrétního mediálního prostoru bude specifikován v rámci jednotlivých dílčích objednávek z rámcové smlouvy.

III. Inzerce v online médiích 

Předpokládaný počet mediálních kampaní v online médiích je 1 – 3 kampaně za 12 měsíců. U online inzerce požaduje zadavatel zajištění inzertního prostoru na home page webových portálů specifikovaných v kategoriích A až D.
Požadavkem na minimální návštěvnost se rozumí průměr za měsíc v časovém období rok 2015. Návštěvnost se týká celého webu, nikoliv jen požadované sekce home page.


Tomuto médiu je přiřazena váha pro bodové hodnocení – 20 %.

Podklady pro inzerci dodá zadavatel. Požadovaná dodací lhůta – 5 pracovních dnů. Dodací lhůtou se rozumí časový interval mezi termínem předání podkladů poskytovateli a termínem jejich zveřejnění. Zveřejněním se rozumí umístění podkladů na webu.
Poskytovatel bude při výběru mediálního prostoru povinen dbát na tematicky vhodné umístění ve vztahu k cílovým skupinám.

Rámcová smlouva bude s poskytovatelem uzavřena bez obchodního označení jednotlivých online médií. Nákup konkrétního mediálního prostoru bude specifikován v rámci jednotlivých dílčích objednávek z rámcové smlouvy.

KATEGORIE ONLINE MÉDIÍ A JEJICH SPECIFIKACE:

A) Zpravodajský web se zaměřením na celospolečenská témata pro širokou i odbornou veřejnost

Cílová skupina:
· široká veřejnost, dospělí 18+.
Minimální návštěvnost:
· 600 000 uživatelů/měsíc.
Profil webových stránek:
· zpravodajský web se zaměřením na celospolečenská témata pro širokou i odbornou veřejnost.
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 30 %.

B) Zpravodajský web se zaměřením na celospolečenská témata pro širokou i odbornou veřejnost

Cílová skupina:
· široká veřejnost, dospělí 18+.
Minimální návštěvnost
· 300 000 uživatelů/měsíc.
Profil webových stránek:
· zpravodajský web se zaměřením na celospolečenská témata pro širokou i odbornou veřejnost.
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 30 %.

C) Web pro vedoucí a řídicí pracovníky municipality

Cílová skupina:
· pracovníci veřejné správy (zaměstnanci státní správy i samosprávy měst a obcí), široká veřejnost, dospělí 18+.
Minimální návštěvnost:
· 100 000 uživatelů/měsíc.
Profil webových stránek:
· web pro vedoucí a řídicí pracovníky municipality.
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 20 %.

D) Web se zaměřením na stavebnictví a bydlení pro širokou i odbornou veřejnost

Cílová skupina:
· odborně vzdělaná veřejnost (projektanti, architekti, developeři apod.), vlastníci a stavebníci rodinných a bytových domů.
Minimální návštěvnost:
· 300 000 uživatelů/měsíc.
Profil webových stránek:
· web se zaměřením na stavebnictví a bydlení pro širokou i odbornou veřejnost.
Váha této kategorie pro bodové hodnocení:
· 20 %.

IV. Inzerce v rozhlase

Předpokládaný počet mediálních kampaní v rozhlase je 1 – 2 kampaně za 12 měsíců. Zadavatel požaduje zajištění vysílacího prostoru pro rozhlasové spoty o délce 30 sekund v Prime time (hlavním vysílacím čase 6:00 – 10:00 hod.) a Off-Prime time (mimo hlavní vysílací čas) na celoplošných 
a regionálních stanicích. 

Rozhlasové stanice, na kterých budou spoty umístěny, musí splňovat následující parametry:

Profil rozhlasové stanice:
· veřejnoprávní či soukromé celoplošné/regionální stanice
Cílová skupina:
· široká veřejnost, dospělí 18+
· pracovníci veřejné správy (zaměstnanci státní správy i samosprávy měst a obcí)
· odborně vzdělaná veřejnost (projektanti, architekti, developeři apod.)
· vlastníci a stavebníci rodinných a bytových domů
Poslechovost: 	
· celoplošné stanice – minimálně 8 % na trhu ČR
· regionální stanice – minimálně 12 % na regionálním trhu

Tomuto médiu je přiřazena váha pro bodové hodnocení – 10 %.

Podklady pro rozhlasovou kampaň (rozhlasový spot) dodá zadavatel. Poskytovatel bude při výběru mediálního prostoru povinen dbát na tematicky vhodné umístění ve vztahu k cílovým skupinám. 
Požadovaná dodací lhůta – 3 pracovní dny. Dodací lhůtou se rozumí časový interval mezi termínem předání podkladů poskytovateli a termínem jejich zveřejnění. Zveřejněním se rozumí odvysílání prvního rádiového spotu.

Rámcová smlouva bude s poskytovatelem uzavřena bez obchodního označení jednotlivých rozhlasových stanic. Nákup konkrétního mediálního prostoru bude specifikován v rámci jednotlivých dílčích objednávek z rámcové smlouvy.
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