Priloha ¢.1 zadavaci dokumentace:

Technicka specifikace marketingové studie

Studie je financovana v rdmci projektu LIFE CORCONTICA Evropskou Komisi
prostfednictvim programu LIFE+. Jedna se o soucast akce C4 - Zajisténi socioekonomickych
podminek pro dlouhodobou existenci stanovist 6230%, 6510 a 6520.

Ugel studie:
1. stabilizovat zisk a odbyt, diversifikace odbytu
2. zvysSit zisk hospodart na jednotku produkce - v porovnani s rokem 2012
3. provazat produkci a biologickou / ochranafskou hodnotu luk

VySe uvedené skutecnosti povedou k dlouhodobému vyuzivani luk extenzivnimi
technologiemi a tim k dlouhodobé existenci cilovych pfirodnich stanovist (biotopl luk).

PoZadavky na zpracovani:

1. Oveéfit, zda skuteCnost, Ze jde o druhové bohaté louky, ma potencial prispét k zvyseni
zajmu odbératell o produkty.

2. Provést prizkum trhu masa; mlé&nych vyrobku; sena &i palivovych briket/pelet ze
sena; viny a dalSich produkt.

3. Vybrat regionalni znacku vhodnou pro naSe cile a asistovat u jednani o jejim vyuZziti
v ramci projektu.

4. Doporucit zpUsob organizace odbytu (zasilkovy, farmarské trhy v regionu, trhy ve
velkych méstech, sit' restauraci, obchodni fetézce ...) v€. odlvodnéni, poméru jejich
kombinace a prioritizace.

5. Vytvofit v rdmci stranek life.krnap.cz a daphne.cz internetovy katalog regionalnich
produktl luk (navrh, struktura e-shopu, zajemci si zaregistruji své produkty, pokud
vyhovi podminkam a uzaviou smlouvu) + Sablony letak(i formatu A4 pro 3 typy
produktl (budou moci hospodafi doplnit svymi produkty, pokud uzaviou smlouvu).

6. Vytvorit seznam odbératelll pro typy produktd vyjmenované v bodé 2 — regionalni,
narodni i nadnarodni a navrhnout formu a odhadnout naklady jeho aktualizace.

7. Navrhnout informaéni kanaly pro distribuci nabidek produktd (popis, naklady na vstup
do kandlu, podminky a pfedpoklady k vyuzivani kanalu, objem (odhad poctu
potencialnich odbératel()).

8. Testovani a optimalizace navrZzené obchodni strategie na modelovych produktech pro
3 nejperspektivnéjsi typy uvedené v bodé 2 (min. 50 zobchodovanych polozek u
kazdého typu, zboZi si zajisti dodavatel studie, zprava + navrh optimalizace) .

Formalni proces marketingové podpory:
1. navrh strategie - 3 typy hospodaru (chov ovci, chov skotu, koseni)
2. navrh vzoru smlouvy s hospodafi pro nasledné vyuzivani navrzenych produktt a
marketingového poradenstvi.
3. harmonogram realizace strategii a odhad nakladu na jejich aktualizaci

Harmonogram:

Termin nejpozdéji do 30. 6. 2016 —body 1, 2,3 a4
Termin nejpozdéji do 30. 9. 2016 — body 5, 6, 7
Termin nejpozdéji do 30. 11. 2016 — bod 8

2016.03.16 10:22:40
(CN=Radka Braunov4, O=Spréva Krkonogského ndrodniho parku [IC 00088455]
OU=2824

serialNumber=Ic 83 52

ISSUER CN=PostSignum Qualified CA 2



		2016-03-16T10:22:40+0000
	Not specified
	Jsem autorem tohoto dokumentu




