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TATO SMLOUVA O REALIZACI VEREJNE ZAKAZKY (déle jen ,Smlouva“) je uzaviena ve smyslu ustanoveni
§ 1746 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpisi (dale jen ,,Obéansky
zakonik“),

mezi témito smluvnimi stranami:

Ceska republika — Ministerstvo Zivotniho prostiedi

se sidlem: VrSovicka 1442/65, 100 10 Praha 10

zastoupena: Bc. Martinem Polivkou, feditelem odboru komunikace

ICO: 00164801

bankovni spojeni: CNB Praha 1

Cislo uctu: 7628001/0710

zastupce pro vécna jednani: Ing. Eva Lejsalova, oddéleni PR a marketingu, tel. fﬁ%;cz Jg'ﬂf’r!’l’emall
Eva.Lejsalova@mzp.gov.cz ;ﬁjﬁ“ﬂﬁe,‘}%{“::{ T e

Mgr. Helena Chocholouskova, tel\t g

L
helena.chocholouskova@mzp.gov.cz

(dale jen ,,Objednatel”)
na strané jedné,
a

Konektor Digital s.r.o.

se sidlem: Klimentska 1207/10, Nové Mésto, 110 00 Praha 1
zastoupena: Ing. Rostislavem Starym, jednatelem

ICO: 01698567

DIC: CZ01698567 (je platce DPH)

bankovni spojeni: Raiffeisenbank

¢islo uctu: 1698981/5500

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze sp. zn. C 210452

ZL'-‘-'.‘i-.;'_:' b j{{ﬁ:_si- L
zastupce pro vécna jednani: Ing. Rostislav Stary, ;23"

i
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dale jen ,Poskytovatel*

na strané druhé.

Objednatel a Poskytovatel spole¢né jen ,,Smluvni strany*

nebo jednotlivé ,Smluvni strana“.

Preambule

Tato Smlouva je uzavirdna mezi Objednatelem a Poskytovatelem na zakladé vysledkl zadavaciho fizeni na
nadlimitni vefejnou zakazku na sluzby zaddvanou v otevieném fizeni dle § 3 pism. b) a § 56 zadkona
¢.134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,,ZZVZ*) s ndazvem
»,Realizace kampané Zelena modernizace se zaméfenim na podporu vystavby obnovitelnych zdroji
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energie” (systémové Cislo vefejné zakazky v NEN: N006/25/V00017471, (dale jen ,Vefejna zakazka“).

Cilem této Smlouvy je tedy Upravu dvoustranného pravniho vztahu mezi Smluvnimi stranami, jehoz
obsahem jsou prava a povinnosti souvisejici s realizaci Vefejné zakazky v souladu s pfisluSnymi platnymi
pravnimi predpisy tak, aby Smluvni strany mély moznost pfi nejvysSi mozné mife pravni jistoty realizovat
prava a plnit povinnosti touto Smlouvou zalozené. Podrobnosti jsou upraveny v této Smlouvé a jejich
pfilohach.

Clanek .
Uéel a predmét Smlouvy

1. Ugelem této smlouvy je realizace komunikaéni kampanég, jejim# cilem je informovat vefejnost
o vyhodach obnovitelnych zdroji energie (dale jen ,,OZE“) pro Zivotni prostfedi, energetickou
bezpecnost a ekonomiku, aktivni vyvraceni nepravdivych informaci a dezinformaci o OZE a
akcelerac¢nich zénach a budovani davéry s tim, Ze vystavba OZE je provadéna transparentné a s
ohledem na zajmy vSech zuc¢astnénych stran, dale podpora prijeti vystavby OZE jako nezbytného
kroku k udrzitelné budoucnosti. Usp&$na komunikaéni kampan pfispé&je k odstranéni bariér
branicich rychlejsimu rozvoji obnovitelnych zdrojd energie v Ceské republice a podpofi prechod k
udrzitelngéjsi energetice.

2. Predmétem této Smlouvy je realizace komplexni medialni kampané Zelena modernizace na podporu
vystavby OZE na zakladé poZadavk( komunikacni strategie, implementacniho planu a medialniho
planu, které jsou Pfilohou ¢. 1, Pfilohou €. 2 a Pfilohou ¢. 3 této Smlouvy, a to za podminek
uvedenych dale v této Smlouveé a jejich pfilohach (dale jen ,,Plnéni“).

3. Predmétem plnijsou nasledujici diléi plnéni:
3.1 Fact-checking — Poskytovatel zajisti odborné zajisténi a redakeni zpracovani faktickych
informaci o obnovitelnych zdrojich energie. Toto diléi plnéni zahrnuje:

- zapojeni expertl na danou problematiku (napf. technologie, legislativa, dopady na
Zivotni prostredi),
- redakéni zpracovani vystupl pro rlzné cilové skupiny (napf. vefejnost,
samospravy, odborna média),
- fizeni odborného tymu a koordinaci obsahu s ostatnimi slozkami kampané, a
- ovéfovani dat a spolupraci s internimi i externimi odborniky Zadavatele.
Zajistény obsah bude slouzit jako podklad pro medidlni vystupy, scénare kampani, informacni
letaky, ¢lanky, pfispévky na socidlni sité a dalsi.

3.2 Realizace komunikac¢ni kampané - na zakladé existujici komunikacni strategie,
Poskytovatel vypracuje podrobny a zavazny medialni plan, ktery bude obsahovat:

- komunika¢ni nastroje,
- cile kampang,
- cilové skupiny a jejich garantovany zasah,
- harmonogram aktivit,
- rozpocet dle jednotlivych kanall a nastrojd,
- klicové ukazatele vykonnosti (KPI),
- predpokladany maximalni dosah a ekonomickou efektivitu kampané.
V rédmci samotné realizace kampané Poskytovatel zajisti:
- tvorbu kreativniho obsahu, grafiky a copywritingu véetné navrhu a produkce
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reklamnich materiall (vizualy, spoty, bannery aj.),

- Upravy webu a vyvoj komunikac¢nich nastrojl (napf. chatbot),

- fizeni kampani na socialnich sitich v€etné spravy obsahu,

- zajisténi placené digitalni reklamy (napf. bannery, RTB, PPC),

- zajisténi televizni a PR propagace,

- distribuci newsletter( a jinych forem pfimé komunikace, a

- zajisténi medialniho nakupu a umisténi obsahu.
Soucasti bude pribéZzny monitoring kampané, sledovani efektivity jednotlivych nastrojd a
zavérecéné vyhodnoceni vysledkd formou pisemné monitorovaci zpravy.

3.3 Organizace eventli - Poskytovatel navrhne, pfipravi a zrealizuje edukacni a
informacni akce, zamérené na podporu verejné diskuze a prfimy kontakt s cilovymi
skupinami. Tyto akce zahrnuji:

- seminare pro politiky a Ufedniky obci (prezencnii on-line),
- webinare k aktualnim tématim v oblasti vystavby OZE,
- UcCast a prezentaci na tematickych vefejnych akcich,
- seminare pro obcany v kritickych lokalitach, kde probihd nebo je planovana
vystavba OZE.
Akce budou organizovany ve formatu kulatych stolll, odbornych diskuzi nebo interaktivnich
prezentaci a budou slouzit k objasnéni vyhod, dopad( a moznosti vystavby OZE. Poskytovatel
zajisti kompletni produkéni, technickeé a logistické zajisténi véetné nasledného reportingu.
Pfedmétem této Smlouvy je dale povinnost Objednatele uhradit Poskytovateli za fadné a vCas
poskytnuté Plnéni odménu ve vys$i a zplsobem dle ¢L. lIl. této Smlouvy.

Clanek I.
Misto a termin plnéni

Mistem realizace Plnéni je celd Ceska republika. Pro dodéni pisemnych podklad(i v rdmci Plnéni &i
hmotnych vystupl Plnéni se mistem Plnéni rozumi sidlo Objednatele, nevyplyva-li z charakteru
poskytovaného Plnéni jiné misto.

Poskytovani Plnéni bude zahajeno neprodlené po nabyti Ucinnosti této Smlouvy dle potfeb
Objednatele a bude poskytovano priibézné po celou dobu platnosti a Ucinnosti této Smlouvy,
nejdéle vSak do 31. bfezna 2026. Poskytovatel je povinen dodrzet zavazné terminy vyplyvajici
z implementac¢niho a medialniho planu, které tvofi Pfilohy &. 2 a &. 3 této Smlouvy. Poskytovatel se
dale zavazuje dodrzet terminy Plnéni uvedené v jednotlivych pokynech Objednatele.

Clanek Il
Cena a platebni podminky

VySe odmény Poskytovatele za plnéni poskytované podle &l. I. této Smlouvy byla stanovena na
zakladé Nabidky Poskytovatele podané v ramci zadavaciho fizeni na Vefejnou zakazku a c&ini
7 500 000,- K& bez dané z pfidané hodnoty (dale jen ,,DPH*). DPH &ini v souladu s aktualné platnou
a ucinnou pravni Upravou 21 %, tedy 1575 000,- K&. Celkova vySe odmény véetné DPH tedy &ini
9075 000,- K& (dale jen ,,odména“). VySe odmény je konecnd, zdvazna a neprekrocitelna. Odména
obsahuje vSechny pfipadné naklady vynaloZzené Poskytovatelem v souvislosti s Plnénim pfedmétu
této Smlouvy véetné veskerych poplatkl, byt nebyly v nabidce Poskytovatele podané v ramci
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zadavaciho fizeni na Verejnou zakazku vyslovné uvedeny, s tim, Ze v prabéhu Plnéni této Smlouvy
nemusi byt zcela vyCerpana, coz bere Poskytovatel na védomi.

Odmeéna za jednotliva dilCi plnéni je stanovena v pfiloze €. 5 této Smlouvy.

Odménu je mozné zmeénit Ci prekrocit pouze v pfipadé zmény pfislusnych pravnich predpist
upravujicich vysi DPH. V takovém pfipadé bude uc¢tovana DPH ve vySi platné k datu uskutecnéni
zdanitelného Plnéni.

Odména bude Poskytovateli hrazena bezhotovostnim pfevodem v Ceské meéné na ucet
Poskytovatele uvedeny vyse v této Smlouveé, a to na zakladé 3 dilich Ucéetnich a daniovych dokladd
— faktur (dale jen ,,Faktura®). Poskytovatel je opravnén vystavit Fakturu vzdy po ukonceni kazdého
kalendafniho mésice, a to ve vySi odmény za diléi plnéni, které bylo v uplynulém meésici splnéno
(pfevzato) (tzn. Poskytovatel je opravnén pozadovat po Objednateli uhradu diléi odmény
v ndvaznosti na plnéni této Smlouvy jednou fakturou jednou mési¢né).

Kazda Faktura bude obsahovat nalezitosti danového a ucetniho dokladu podle zakona ¢. 563/1991
Sb., o G¢etnictvi, ve znéni pozdéjsich predpis(, a zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty,
ve znéni pozdéjsich predpist (jedna se predevsim o oznaceni Faktury a jeji ¢islo, identifikacni idaje
Smluvnich stran, pfedmét této Smlouvy, bankovni spojeni, fakturovanou ¢astku bez/véetné DPH)
a bude mit nalezitosti obchodni listiny dle § 435 Ob&anského zakoniku. Faktura bude vzdy oznacena
evidencénim Cislem této Smlouvy pfidélenym z Centralni evidence smluv Objednatele: 250059 (viz
také zahlavi této Smlouvy). Poskytovatel je povinen v kazdé Fakture uvést informaci, Ze se jedna o
projekt hrazeny z prostfedk( Evropské unie v ramci NPO/RRF, nazev projektu: Oblasti pro urychlené
zavadéni obnovitelnych zdrojli energie, registracni ¢islo projektu: 7.7.R02.

Faktura bude zaslana v listinné podobé ve 2 vyhotovenich na adresu Objednatele ve tvaru: Odbor
komunikace, Ministerstvo Zivotniho prostredi, VrSovicka 1442/65, 100 10 Praha 10 a soucasné i v
elektronické podobé na e-mailovou adresu radka.husakova@mzp.gov.cz.

Platba bude vzdy provedena bezhotovostnim pfevodem na uc¢et Poskytovatele uvedeny vySe v této
Smlouvé u identifikace Smluvnich stran. Splatnost kazdé Faktury ¢ini 21 kalendafnich dnd ode dne
jejiho doruceni Objednateli. Povinnost Objednatele uhradit fakturovanou ¢astku (v souladu se
skutec¢né poskytnutym a Objednatelem odsouhlasenym Plnénim) je splnéna okamzikem odepsani
pfislusné castky z uUctu Objednatele. Objednatel neposkytuje zalohy. Platby budou probihat
vyhradné v K¢ (CZK), rovnéz veSkeré cenové Udaje na Faktufe budou vzdy v této méné. Pfi zméné
Cisla uctu Poskytovatele neni nutné uzavirat dodatek k této Smlouvé, vtomto pfipadé postaci pouhé
zaslani ozndmeni o zméné ¢Cisla Uuctu na kontaktni osobu Objednatele.

Jestlize jakakoli Faktura nebude obsahovat nalezZitosti danového a ucetniho dokladu vySe
uvedeného a pfislusnych pravnich predpisll, nepovaZuje se za fadny dafovy a ucetni doklad
a Objednatel je opravnén Fakturu vratit zpét Poskytovateli v dobé jeji splatnosti s tim, ze
Poskytovatel je poté povinen vystavit novou Fakturu s novym terminem splatnosti, pfic¢emz nova
doba splatnosti bézi teprve od okamziku doruceni nové fadné Faktury Objednateli. V takovém
pfipadé neni Objednatel v prodleni s placenim Faktury.

Pokud by Poskytovatel dorudil Fakturu, popf. Faktury Objednateli v obdobi od 14. 12. do 31. 12.
daného kalendarniho roku, mohou byt takovéto Faktury proplaceny Objednatelem Poskytovateli az
v mésici bfeznu nasledujiciho kalendafniho roku s ohledem na ro¢ni zavérku a nasazeni nového
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rozpocCtu v Integrovaném informacnim systému Statni pokladny. V téchto pfipadech se pak nejedna
o prodleni Objednatele s uhradou Faktury a Poskytovatel nema pravo pozadovat Uhradu uroku
z prodleni. Poskytovatel tuto podminku bezvyhradné akceptuje.

Clanek IV.
Pfedani a prevzeti/poskytnuti a akceptace plnéni

1. O pfedania pfevzeti/poskytnuti a akceptaci pfislusného dilé¢iho Plnéniv souladu s ¢lankem Ill. odst.
3této Smlouvy (i neuspésném) bude sepsan elektronicky akceptacni protokol, ktery bude podepsan
elektronicky obéma Smluvnimi stranami. Akceptaéni protokol bude vzdy obsahovat alespon:
oznaceni Plnéni (resp. jeho c¢ast), oznaceni a identifikacni Udaje Objednatele a Poskytovatele,
evidencni Cislo této Smlouvy pridélené z Centralni evidence smluv Objednatele a datum jejiho
uzavreni, prohlaseni Objednatele, ze Plnéni pfejima, popf. nepfejima, soupis provedenych ¢innosti,
popf. vad ¢i nedodélkd, datum a misto sepsani predmétného protokolu, jména a podpisy zastupcl
Objednatele a Poskytovatele.

2. Pisemna monitorovaci zprava bude obsahovat alespon: prehled vS§ech probéhlych aktivit a jejich
dosah, prehled planovanych aktivit, obrazovda dokumentace spolu s podrobnym polozkovym
rozpoctem za ukoncené aktivity, monitoring médii, zpisob osloveni cilovych skupin, vyvoj dosazeni
KPI a doporuceni k optimalizaci kampané, pfip. doporuceni pro udrzitelnost projektu po ukonceni
medialni kampané a ukonceni smlouvy.

3. Povinnosti Poskytovatele je realizovat Plnéni jako bezvadné, tzn. prosté vSech vad a nedodélkd.
V pfipadé zjisténych vad a nedodélkll &i jinych nedostatkd bude v pfedmétnych akceptaénich
protokolech ¢&i pisemnych zpravach uvedena také tato skutecnost s konkrétnim vymezenim
zjisténych vad/nedodélkd/nedostatkll u kazdé predavané i akceptované ¢asti Plnéni dle této
Smlouvy a uvedenim zpUsobu a terminu jejich odstranéni.

4. Vsechny jednotlivé ¢asti Plnéni jsou fadné predany a prevzaty Ci poskytnuty a akceptovany az
podpisem akceptacénich protokold ¢i pisemnych zprav obéma Smluvnimi stranami bez vyhrad.

Clanek V.
Prava a povinnosti Smluvnich stran

1. Smluvni strany se zavazuji poskytovat si navzajem veskerou nezbytnou soucinnost pro zajisténi
Plnéni dle této Smlouvy a vzajemné se informovat o vSech relevantnich skute¢nostech nezbytnych
pro fadné Plnéni pfedmétu této Smlouvy.

2. Veskeré kroky a navrhy budou vidy pfedkladany Objednateli ke schvéleni ¢i k pfipadnym
pfipominkam. Pfipominky Objednatele bude nutné zohlednit alespon v rozsahu plvodné
vyélenéného rozpoctu. Nasledné bude zajisténa realizace vSech jednotlivych krok(l. Dodateéné
zmény a mozné odchylky oproti schvalené koncepci nesmi pfedstavovat kvalitativné méné vyhodné
feSeni a budou vzdy podléhat schvaleni ze strany zadavatele.

Objednatel poZaduje pravidelnou online komunikaci formou tydenni meetingt v rozsahu alespon
0,5 hodiny. Frekvenci status meetingu lze po pfedchozi domluveé operativné upravit.

Poskytovatel bude postupovat vsouladu s milniky harmonogramu, v€. pisemné monitorovaci
zpravy v podobé pisemného reportu, obrazové dokumentace, podrobného, polozkového rozpoctu,
monitoringu médii a zhodnoceni vykonu kampané. DalSi nalezitosti budou domluveny operativné s
Objednatelem.

3. Poskytovatel je povinen vyuzivat pfi Plnéni Smlouvy oficialni logomanual v aktualnich verzi na
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

oficialnich webovych odkazech:

https://planobnovy.gov.cz/o-npo/ke-stazeni/

https://mzp.gov.cz/cz/pro-media-a-verejnost/logo-ke-stazeni

Poskytovatel je povinen vyuzivat pfi Plnéni Smlouvy logomanual ZM OZE, ktery mu byl poskytnut
v ramci zadavaciho fizeni jako pfiloha €. 4 zaddvaci dokumentace.

Poskytovatel je povinen provadét Plnéni fadné, véas, s potfebnou odbornou pédi, na svlj naklad
a nebezpecdi, plné v souladu se zajmy a pokyny Objednatele.

Poskytovatel je povinen pfi poskytovani Plnéni dodrzovat obecné zavazné pravni predpisy, fidit se
touto Smlouvou, pokyny Objednatele a podklady, které mu budou prokazatelné predany.

Poskytovatel neni opravnén jakkoli pozménovat podklady, které mu byly pfedany za ucelem
zvefejnéni v médiich.

Poskytovatel vZzdy upozorni Objednatele na zfejmou nevhodnost jeho pokynd, jejichz nasledkem
mUzZe Objednateli vzniknout Skoda. Pokud Objednatel bude nadéle i po pisemném upozornéni
Poskytovatele na takovém pokynu trvat, nenese Poskytovatel za pfipadnou Skodu zplisobenou
takovym jednanim odpovédnost.

Objednatel se zavazuje poskytnout Poskytovateli v€as vesSkeré informace a podklady nezbytné pro
fadny vykon provadéni predmétu Plnéni dle této Smlouvy.

.Objednatel je opravnén kontrolovat poskytovani Plnéni dle této Smlouvy prostfednictvim kontaktni

osoby Objednatele uvedené v ¢l. XI. odst. 1. této Smlouvy, pfipadné prostfednictvim dalSi osoby,
kterou k tomu Objednatel pisemné zmocni.

Zadna ze Smluvnich stran neni opravnéna prevést nebo postoupit tfeti osobé tuto Smlouvu nebo jeji
¢ast nebo prava a povinnosti z ni vyplyvajici bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé Smluvni
strany.

Poskytovatel je povinen zajistit po celou dobu plnéni této Smlouvy dodrzovani veSkerych pravnich
predpisti Ceské republiky s dlirazem na legalni zaméstnavani, spravedlivé odméfovania dodrzovani
bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci, pficemz uvedené je Poskytovatel povinen zajistit i u svych
poddodavateld; vaéi poddodavatelm je Poskytovatel povinen zajistit srovnatelnou uroven
objednatelem uréenych smluvnich podminek s podminkami smlouvy a fadné a v€asné uhrazeni
svych penézitych zavazka.

Poskytovatel je povinen postupovat tak, aby minimalizoval vznik odpadl; Poskytovatel je dale
povinen pfi plnénitéto smlouvy pouzivat, je-li to objektivhé mozné, recyklované nebo recyklovatelné
materialy, vyrobky a obaly.

Poskytovatel se zavazuje pouzivat tiskoviny, které budou splfiovat alespon jednu z nasledujicich
podminek

- tiskoviny budou opatfeny uznavanou ekoznackou (napf. Ekologicky Setrny vyrobek, EU
Ecolabel, Blue Angel, Nordic Swan apod.), nebo

- tiskoviny budou vyrobeny z papiru opatfeného uznavanou ekoznackou (napf. Ekologicky
Setrny vyrobek, EU Ecolabel, Blue Angel, Nordic Swan apod.).

Poskytovatel se zavazuje, ze béhem akci uréenych pro vefejnost v ramci hlavniho i doprovodného
programu je pro catering a obdobné sluzby nebude pouZivat jednorazové nadobi, vCetné
biodegradabilnich plasta a papiru.

Poskytovatel se zavazuje, Ze se pfi zajiStovani obcerstveni bude striktné fidit metodikou vydanou
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Evropskou komisi (Kritéria EU pro zelené verejné zakazky tykajici se potravin, stravovacich sluzeb a
prodejnich automatl)'. Poskytovatel je povinen na Zadost kontaktni osoby zadavatele predlozit
podrobny popis zplsobu zajisténi obéerstveni véetné ¢estného prohlaseni, kterym dolozi splnéni
tohoto pozadavku. Prohlaseni musi obsahovat informace jakym zplsobem byly naplnény
pozadavky metodiky EK.

17.V8echny ¢innosti provadéné v ramci plnéni této smlouvy je Poskytovatele povinen fidit nasledujicim
reallzacmm tymem:

o
o

-
'“‘f‘*f i 1'}&?-.]ako osoba v pozici Projektového manazera;

‘Ejako osoba v pozici Social media managera;

e -'l.-:""-

- {
- ﬁqx&n,_ :'. tjako osobav pozici Media plannera;

T 3 =y
i ."L" '-.-"'\
Y R

iy _M-;,Jako osoba v pozici Grafic designera.

18.Zména kteréhokoliv ¢lena realizaéniho tymu Poskytovatele je mozna pouze dodatkem k této
smlouve, a to az poté, co zhotovitel prokaze technickou kvalifikaci za tuto osobu v rozsahu, v jakém
byly pozadavky na tuto kvalifikaci pro nahrazovaného ¢lena realizacniho tymu definovany v ramci
zadavaciho fizeni.

19. Poskytovatel se zavazuje nahradit Objednateli pfipadnou $kodu, kterd mu vznikne v dasledku
porudeni povinnosti Poskytovatele, i $kodu, ktera vznikne v dlsledku ¢innosti Poskytovatele na
majetku Ci zdravi osob, a to bez omezeni vySe nahrady této Skody. Poskytovatel sou¢asné odpovida
za Skody, které zpUsobili Objednateli ¢i tfetim osobam v souvislosti s poskytovanim Plnéni
zameéstnanci Poskytovatele, pfip. jeho poddodavatelé porusenim svych povinnosti pfi Plnéni této
Smlouvy. Bude-li Poskytovatel plnit pfedmét této Smlouvy prostiednictvim poddodavateld,
odpovida Objednateli jako by plnil sam.

20. Poskytovatel se zavazuje mit po celou dobu platnosti této Smlouvy sjedndno platné pojisténi
odpovédnosti za Skodu zplUsobenou tfetim osobam pfi vykonu své podnikatelské ¢innosti
minimalné ve vysi odpovidajici pojistné ¢astce 10.000.000 K& na jednu pojistnou udalost. Pred
podpisem této Smlouvy Poskytovatel doloZil Objednateli kopii pojistné smlouvy ¢i jiny obdobny
doklad, ze kterého je zfejma existence pojisténi (dale jen ,,Pojistna smlouva“), pokud tak jiz neucinil
ve své Nabidce. Je-li Pojistna smlouva pfedloZzend Poskytovatelem sjedndna na dobu kratsi, nez je
trvani této Smlouvy, je Poskytovatel povinen pfed ukon&enim platnosti Pojistné smlouvy vzdy
pfedlozit Objednateli novou Pojistnou smlouvu tak, aby pojistné doby na sebe navazovaly, a to az
do ukonc¢eni trvani této Smlouvy. Objednatel je taktéz opravnén si vyzadat predlozeni Pojistné
smlouvy kdykoliv b€hem trvani této Smlouvy k nahlédnuti.

21. Poskytovatel ¢estné prohlasuje, Ze v dobé podpisu této Smlouvy neni podjat. Pokud by v priibéhu
Plnéni této Smlouvy nastaly nové skutecnosti ve vztahu k podjatosti, je Poskytovatel povinen
bezodkladné o tom pisemné informovat Objednatele. Pokud tak neucini, ma se za to, ze zadné
zmény nenastaly.

22. Poskytovatel se zavazuje, Ze neuzije zadny z vysledk( jeho ¢innosti vznikly pfi Plnéni této Smlouvy
ani jakakoliv data shromazdéna v souvislosti s Plnénim této Smlouvy k jinym tGcéellm nez ke splnéni
povinnosti vyplyvajicich z této Smlouvy, a Zadny z téchto vysledkd neposkytne k uziti zadné tieti
osobé bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele. Poskytovatel se navic zavazuje po
ukoncéeni trvani této Smlouvy vesSkera data poskytnutd mu Objednatelem v souvislosti s touto

! http://sovz.cz/wp-content/uploads/2020/07/eu_gpp_criteria_stravovani_cateringove_sluzby 2019 _cz.pdf
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23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Smlouvou Objednateli vratit, pfip. na pokyn Objednatele znicit.

Poskytovatel je povinen zachovavat mlcenlivost o vSech udajich, které jsou obsazeny v dodanych
podkladech a materialech, nebo o jinych skute¢nostech, se kterymi prisel pfi Plnéni této Smlouvy
do styku.

Poskytovatel neni opravnén bez pfedchoziho pisemného souhlasu Objednatele provadét jakékoliv
zapocty svych pohledavek vic¢i Objednateli proti jakymkoliv pohledavkam Objednatele vUci
Poskytovateli, ani postupovat jakakoliv svoje prava a pohledavky vici Objednateli, na tfeti osoby.

Poskytovatel je povinen dokumenty souvisejici s poskytovanim Plnéni uchovavat nejméné po dobu
10 let, a to zejména pro UcCely pfipadné kontroly realizace Vefejné zakazky Ci ovéfovani Plnéni
povinnosti vyplyvajicich z podminek danych pravnimi pfedpisy k archivaci téchto dokumentt (napf.
zakon ¢. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, ve znéni pozdéjsich pfedpisl, zakon ¢. 235/2004 Sb., o dani
z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich pfedpisll, Zakon atd.). Poskytovatel je povinen kdykoliv na
vyzadani poskytovat poZzadované informace a dokumentaci ohledné Plnéni Vefejné zakazky
zaméstnancim nebo zmocnéncim Objednatele a dale povéfenym organim (Ministerstvo financi,
NejvySsi kontrolni Ufad, pfislusny financni Ufad a pfipadné dalSi opravnéné organy statni spravy).
Dale je Poskytovatel povinen vytvofit vy§e uvedenym osobdm podminky k provedeni kontroly
vztahujici se k realizaci Vefejné zakazky a poskytnout jim pfi provadéni kontroly souc¢innost.

Poskytovatel prohlasSuje, Ze se v plném rozsahu seznamil s objemem a povahou Plnéni dle této
Smlouvy, jsou mu znamy veSkeré technické, kvalitativni i jiné podminky nezbytné k poskytovani
Plnéni dle této Smlouvy, a Ze disponuje takovymi kapacitami a odbornymi znalostmi, které jsou
k realizaci Vefejné zakazky nezbytné.

Smluvni strany prohlasuji, ze pfedmét této Smlouvy neni Plnénim nemoznym, a ze tuto Smlouvu
uzaviraji po peclivém zvazeni vSech moznych disledkd.

Poskytovatel prohlasuje, Ze neni pfedluZzen a neni mu znamo, Ze by bylo viéi nému zahéjeno
insolvenéni fizeni. Dale prohladuje, Ze va¢i nému neni vydano Zadné soudni rozhodnuti, Gi
rozhodnuti spravniho, danového Ci jiného organu nebo rozhodce na Plnéni, které by mohlo byt
ddvodem soudni exekuce na majetek Poskytovatele, nebo by mohlo mit jakkoliv negativni vliv na
schopnost Poskytovatele splnit povinnosti vyplyvajici z této Smlouvy, a Ze takové fizeni nebylo v(d&i
nému zahajeno.

Poskytovatel neniopravnén za zadné situace jednat za Objednatele bez jeho védomi, nebude-li mezi
Smluvnimi stranami stanoveno pfedem pisemné jinak.

Bude-li predmét Plnéni poskytovan prostiednictvim poddodavatell, je jakakoliv zména v osobé
poddodavatele mozna pouze s pfedchozim pisemnym souhlasem Objednatele. Objednatel
neodmitne bezdlvodné udéleni souhlasu, bude-li Poskytovatelem prokazano, Ze novy
poddodavatel spliuje kvalifikaéni a dal§$i pozadavky minimalné ve stejném rozsahu jako
poddodavatel plvodni.

Clanek VI.
Mléenlivost a zpracovani osobnich udaju

Poskytovatel se zavazuje zachovavat mléenlivost ohledné skutecnosti, které se v souvislosti
s Plnénim této Smlouvy dozvédél nebo které Objednatel oznacil za divérné (dale jen ,,DUvérné
informace“). Dlvérné informace mohou byt Poskytovatelem pouzity vyhradné k ¢Ginnostem, kterymi
bude zajisténo dosazeni i¢elu Smlouvy. Poskytovatel nesdéli ¢i nezptistupni Zadnou z dlvérnych
informaci tfetim osobam, nevyuzije ji k vlastnimu prospéchu nebo jinak nezneuZije. Povinnost
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mléenlivosti a zachovani davérnosti informaci se nevztahuje na informace, které se staly obecné
znamymi za predpokladu, Ze se tak nestalo poruSenim nékteré z povinnosti vyplyvajicich z této
Smlouvy, nebo o kterych tak stanovi zakon, zpfistupnéni je vSak mozné vzdy jen v nezbytném
rozsahu.

Povinnost zachovavat mléenlivost znamena zejména povinnost zdrzet se jakéhokoliv jednani,
kterym by DUOvérné informace byly sdéleny nebo zpfistupnény tfeti osobé nebo by byly vyuzity
vrozporu s jejich ucelem pro vlastni potfeby nebo pro potreby tieti osoby, pfipadné by bylo
umoznéno treti osobé jakékoliv vyuziti téchto Dlvérnych informaci.

Poskytovatel je povinen pfijmout opatfeni k ochrané Dlvérnych informaci a zajistit utajeni
DUOvérnych informaciiu svych zaméstnanc(, zastupc(, jakozZ i u jinych spolupracujicich tfetich stran
v¢. pfipadnych poddodavateld.

Povinnosti mléenlivosti dle tohoto ¢lanku Smlouvy neni dot€ena povinnost Smluvni strany sdélit
nebo zpfistupnit Davérné informace tfeti osobé, ktera vyplyva z platnych pravnich pfedpis nebo
zrozhodnuti organ( verejné moci, jakoz i zpfistupnéni DGvérnych informaci svému pravnimu,
Uucetnimu nebo danovému poradci, ktefi jsou vazani povinnosti ml¢enlivosti.

Povinnost zachovavat ml¢enlivost trva i po skonc¢eni tohoto smluvniho vztahu.

Smluvni strany jsou si védomy povinnosti vyplyvajicich zejména z nafizeni Evropského parlamentu a
rady (EU) ¢. 2016/679, o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim udajl a o volném
pohybu téchto Udajl a o zruSeni smérnice 95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané osobnich udajd),

(dale jen ,GDPR“), popf. ze zdkona ¢. 110/2019 Sb., o zpracovani osobnich Udajd, ve znéni
pozdéjsich prFedpisu.

Clanek VII.
Odpovédnost smluvnich stran a prava z vadného plnéni

Rozsah, kvalita a provedeni Plnéni musi pfesné odpovidat poZzadavkim Objednatele a vymezeni
uvedenému v této Smlouvé a jejich pfilohach, pfipadné v dokumentech, na néz tato Smlouva
odkazuje (zejm. Komunikaéni strategie). Jakékoliv odchylky od poZadavk( Objednatele ¢i tohoto
vymezeni budou chapany jako vadné Plnéni.

Poskytovatel odpovida za uverejnéni podkladd, které mu Objednatel za timto Gcelem pFedal.
Objednatel odpovida za obsah podklad(, které predal Poskytovateli k uverejnéni v médiich.

Objednatel je opravnén uplatnit u Poskytovatele prava z vadného Plnéni prostfednictvim reklamace.
Reklamaci se rozumi podani pisemné zpravy Poskytovateli o nedostatcich Plnéni, zjiSténych
v souladu s ustanovenimi této Smlouvy, formou reklamacéniho protokolu (dale jen ,Reklamaéni
protokol“). Reklamace je uplatnéna dnem doruceni Reklamacniho protokolu na emailovou adresu
Poskytovatele a tento den se povaZzuje za den zahajeni reklamacniho Fizeni.

Poskytovatel je povinen neprodlené po oznameni vady Plnéni zah4jit Cinnost sméfujici k odstranéni
reklamované vady v co nejkrat§im mozZném terminu, nejpozdéji vSak musi byt vada odstranéna do
5 kalendarnich dnl od zahajeni reklamacniho fizeni, pokud nebude mezi Smluvnimi stranami
dohodnuto pisemné jinak.

Prava z vadného Plnéni budou feSena v souladu s pfislusnymi ustanovenimi Ob¢anského zakoniku.
Poskytovatel neodpovida za vady, které byly zplsobeny pouZitim podkladd pFevzatych od

Objednatele, u kterych Poskytovatel ani pfi vynalozeni veSkeré odborné péce nemohl zjistit jejich
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nevhodnost, pfipadné na ni upozornil Objednatele, ale ten na jejich pouziti trval.

Clanek VIII.
Smluvni pokuty a urok z prodleni

V pfipadé prodleni Poskytovatele s fadnym Plnénim povinnosti podle Cl. | a EL. Il. této Smlouvy je
Poskytovatel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K¢é za kazdy zapocaty den
prodleni.

V pfipadé, ze Poskytovatel nezajisti predmét Smlouvy v poZzadovaném rozsahu, kvalité a provedeni,
napf. Poskytovatelem zajiStény medialni prostor nebude kompatibilni s pozadovanym formatem
inzerce dle Prilohy ¢. 1 této Smlouvy nebo Poskytovatelem zajiStény medialni prostor nebude
splhovat pozadavky uvedené v Pfiloze €. 1 této Smlouvy, je Poskytovatel povinen uhradit Objednateli
smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K€ za kazdy zapocCaty den prodleni.

V pfipadé, Ze Poskytovatel nedoruci Objednateli zavérecné vyhodnoceni efektivity Kampané
prokazujici realizaci Kampané dle ¢l. Il. odst. 2 této Smlouvy v pozadovaném terminu, je
Poskytovatel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K€ za kazdy jednotlivy
pfipad poruSeni této povinnosti.

Za poruseni povinnosti mlé¢enlivosti a zpracovani osobnich Udajl je Poskytovatel povinen zaplatit
Objednateli smluvni pokutu ve vysi 100.000,- Ké za kazdé jednotlivé poruseni. Tim neni dotéeno
pravo Objednatele na nahradu Skody.

V pfipadé poruSeni povinnosti Poskytovatele dle ¢l. IX. odst. 3. této Smlouvy tykajici se autorskych
prav je Poskytovatel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 100.000,- K¢.

V pfipadé, ze Poskytovatel porusi jakoukoliv jinou povinnost stanovenou touto Smlouvou, ma
Objednatel pravo pozadovat po Poskytovateli uhrazeni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K¢ za kazdy
takovy pfipad.

Pro pfipad prodleni Objednatele s thradou jakékoli Faktury méa Poskytovatel narok na hradu trok
z prodleni z dluzné ¢astky ve vysi stanovené dle pfislusnych pravnich predpisa.

Smluvni pokuty jsou splatné do 21 kalendarnich dnl ode dne doruceni vyzvy k jejich zaplaceni
Poskytovateli. Zaplacenim smluvni pokuty dle této Smlouvy neni dotéena povinnost Poskytovatele
nahradit $kodu vzniklou Objednateli porusenim smluvni povinnosti, které se smluvni pokuta tyka.
Objednatel je opravnén pozadovat nahradu Skody v plné vySi bez ohledu na sjednanou smluvni
pokutu.

Clanek IX.
Autorskopravni ujednani

V pfipadé, ze vystupem Poskytovatelem poskytovaného Plnéni dle této Smlouvy bude dilo ve smyslu
zédkona €. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakonl (autorska zékona), ve znéni pozdéjsich predpist, udéluje timto Poskytovatel
Objednateli bezuplatné opravnéni k vykonu prava dusevniho vlastnictvi, tj. nevyhradni, bezplatnou
a Casové neomezenou licenci ke vSem zplsobdm uZiti a v neomezeném rozsahu uZivani takového
dila (dale jen ,Licence®).
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2. Poskytovatelem udélend Licence déle umoziiuje Objednateli uZivat dilo v pavodni podobé iv podobé
jinak zpracované ¢i zménéné, pficemz Objednatel je opravnén do prfedaného autorského dila
zasahovat a upravovat si je pro vlastni potfebu, a to i bez pfedchoziho souhlasu Poskytovatele,
pficemz Objednatel je opravnén provést tyto pfipadné zmény sam nebo prostfednictvim tfeti osoby.

3. Vysledky Cinnosti Poskytovatele Ci vystupy zpracované Poskytovatelem v ramci jim poskytovaného
Plnéni dle této Smlouvy, nemize Poskytovatel poskytnout jinym osobam nez Objednateli, nebot je
Poskytovatel poskytuje Objednateli pouze k ucelu uvedenému v ¢l I. této Smlouvy.

Clanek X.
Doba trvani Smlouvy a zanik zavazkového vztahu

1. Zavazkovy vztah dle této Smlouvy lze ukongit pisemnou dohodou Smluvnich stran, vypovédi nebo
odstoupenim od této Smlouvy, jinak je zavazkovy vztah dle této Smlouvy ukonéen uplynutim doby,
na kterou byla Smlouva uzaviena.

2. Objednatel je opravnén vypovédét tuto Smlouvu i bez uvedeni dlvodu pisemnou vypovédi.
Vypovédni doba ¢ini 2 mésice a pocina bézet prvnim dnem kalendafniho meésice nasledujiciho po
mésici, ve kterém byla vypovéd doruc¢ena druhé Smluvni strané.

3. Smluvni strany jsou opravnény odstoupit od této Smlouvy z divodl uvedenych v Obéanském
zédkoniku a dale z ddvodu podstatného poruseni této Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 2002
Obcanského zakoniku, pokud podstatné poruseni této Smlouvy, které je dlvodem pro odstoupeni
od této Smlouvy, nebylo zplisobeno okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913
odst. 2 Obc¢anského zakoniku (tyto vzdy prokazuje Poskytovatel).

4. Kterakoliv ze Smluvnich stran mlze dale odstoupit od této Smlouvy v pfipadé, Zze druhd Smluvni
strana porusi podstatnym zplisobem své povinnosti vyplyvajici z této Smlouvy a jestlize nezjedna
napravu v pfimérené lh(té od doruceni pisemného oznameni druhé Smluvni strané, které bude
obsahovat popis poruseni zavazku a vyzvu k napravé. Odstoupenim od této Smlouvy zanikaiji
v rozsahu jeho Ucink( prava a povinnosti Smluvnich stran.

5. Za podstatné poruSeni této Smlouvy ze strany Poskytovatele se povazuje neplnéni povinnosti
spocivajici zejména v nedodrzeni termind stanovenych touto Smlouvou nebo realizace pfedmétu
této Smlouvy v rozporu s ustanovenimi této Smlouvy a/nebo jinych zavaznych dokument( &i
predpisd.

6. Za porusenitéto Smlouvy podstatnym zplsobem se rozumi zejména:

a) poruSeni povinnosti Poskytovatele zajiSténych smluvni pokutou podle €L VIII. této Smlouvy,

b) pfevedeninebo postoupenitéto Smlouvy nebo jeji Easti nebo prav a povinnosti z ni vyplyvajicich
tfeti osobé bez prfedchoziho pisemného souhlasu Objednatele,

c) neplnéni povinnosti Objednatele spocivajici zejména v neuhrazeni dluzné ¢astky po dobu
30 kalendarnich dn(l po splatnosti jakékoli Faktury.

7. Objednatel je dale opravnén odstoupit od této Smlouvy, jestlize zjisti, ze Poskytovatel:

a) nabizel, daval, pfijimal nebo zprostfedkovaval uréité hodnoty s cilem ovlivnit chovani nebo
jednani kohokoliv, at jiz statniho Ufednika nebo nékoho jiného, pfimo nebo nepfimo, v zadavacim
fizeni nebo pfi provadéni této Smlouvy; nebo

b) zkresloval jakékoliv skutec¢nosti za Ucelem ovlivnéni zaddvaciho fizeni nebo provadéni této
Smlouvy ke Skodé Objednatele; nebo

c) nedodrzoval povinnostivyplyvajici z pfedpist prava Zivotniho prostiedi, socialnich nebo pracovné
pravnich pfedpist nebo kolektivnhich smluv vztahujicich se k pfedmétu Plnéni této Smlouvy; nebo

d) nepredloZi do 7 kalendarnich dnli od vyzadani Objednatele platnou pojistnou smlouvu o pojisténi
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odpovédnosti, eventualné nepfedlozi v prlibéhu trvani Smlouvy navazujici pojistnou smlouvu.

8. Vpfipadé ukoncenitéto Smlouvy odstoupenim ze strany Poskytovatele je Poskytovatel povinen Cinit
veskera neodkladna jednani tak, aby Objednatel neutrpél na svych pravech nebo opravnénych
zajmech Ujmu, a to po dobu 30 kalendatnich dnti po odstoupeni od této Smlouvy. To neplati, pokud
Objednatel Poskytovateli sdéli, Ze na splnéni této povinnosti netrva. Poskytovatel ma narok na
pomeérnou ¢ast maximalni Odmeény podle ¢L. lll. odst. 1. této Smlouvy za ¢innost fadné vykonanou
po dobu 30 kalendarnich dni po odstoupeni od této Smlouvy.

9. Odstoupeni od této Smlouvy musi byt u¢inéno v pisemné formé a doruc¢eno Poskytovateli.
Odstoupenim se zavazek zaloZzeny touto Smlouvou zruSuje od pocatku a Smluvni strany se
vyporadaji podle pfislu§nych ustanoveni Ob&anského zakoniku o bezdlivodném obohaceni. U&inky
odstoupeni od této Smlouvy nastavaji okamzikem doruceni pisemného oznameni o odstoupeni od
této Smlouvy Poskytovateli. Odstoupeni od této Smlouvy se nedotyka prava na zaplaceni smluvni
pokuty a uroku z prodleni, pokud jiz dospél, prava na ndhradu Skody ani ujednani, které mavzhledem
ke své povaze zavazovat Smluvni strany i po odstoupeni od této Smlouvy, tj. zejména ani ujednani o
zpUsobu feSeni sporll a volbé prava. Obdobné plati i pro pfed¢asné ukondéeni této Smlouvy jinym
zpUsobem.

Clanek XI.
Zavérecna ustanoveni

1. Za Objednatele jsou v zalezitostech Plnéni této Smlouvy opravnéni jednat:
Mgr. Jana Francova (jana.francova@mzp.gov.cz, tel-,- : i‘i_-f-ix;hﬁxi?
Ing. Eva Lejsalova (eva.lejsalova@mzp.gov.cz, tel. . “ﬂfﬁap‘ e e
Mgr. Helena Chocholouskova (helena.Chocholouskova@mzp.gov.c

Za Poskytovatele j je v zale2|tostech£Plpen|:teto Smlouvy opravnempj_ednat
g ."'..."':--.. AT
Ing. Rostislav Stary*.h,i? :,,, r 3 f“*’-'"l;-;g_ ;.-'E*_*-.E-‘«;.—i:".—*
:'__' Y '-T.i:_, R .'-'-":-_!,-""-':-" :.__:':-.-.'-: “=5-' "}-_p!:_-c“. ATy ,'_:.."_a-:_,:.-'r-' :_;
1 ; ""M':'h'ri- "- |-'.: t-."-?i' . 'q-':l '%t_‘__f",-'r.-"‘ri" T L ,f".\_ _.‘.rrkglmr-?ht:'ﬁ_c‘."r

Tyto kontaktni osoby si budou sdélovat pozadavky na potfebné podklady, pfipadné pokyny dle této
Smlouvy, a to prostfednictvim vySe uvedenych e-mailovych adres, popf. telefonnich cisel.
Pfipadnou zmeénu v kontaktnich osobach oznami bezodkladné jedna Smluvni strana druhé Smluvni
strané vzdy pisemné; tato zména vSak nevyzaduje vytvoreni dodatku k této Smlouvé.

2. Otazky touto Smlouvou vyslovné neupravené se fidi pravnim fadem Ceské republiky, zejména
pfislusnymi ustanovenimi Ob&anského zakoniku.

3. Veskeré pfipadné spory vzniklé na zakladé této Smlouvy budou feSeny primarné dohodou Smluvnich
stran, v pfipadé pretrvavajici neshody pak pted pfislusnymi obecnymi soudy Ceské republiky.

4. V pfipadé, Ze nékteré ustanoveni této Smlouvy je nebo se stane v budoucnu neplatnym, neucinnym
nebo nevymahatelnym, nebo bude takovym shleddno pfisluSnym organem, z(stavaji ostatni
ustanoveni této Smlouvy v platnosti a u¢innosti, pokud z povahy takového ustanoveni nebo z jeho
obsahu anebo z okolnosti, za nichz byla tato Smlouva uzaviena, nevyplyva, ze jej nelze oddélit od
ostatniho obsahu této Smlouvy. Smluvni strany se zavazuji bezodkladné nahradit neplatné,
neucinné nebo nevymahatelné ustanoveni této Smlouvy ustanovenim jinym, které svym obsahem
a smyslem odpovida nejlépe ustanoveni plivodnimu a této Smlouvé jako celku.

5. Tato Smlouva mizZe byt ménéna nebo dopliiovana pouze formou pisemnych, vzestupné ¢islovanych
dodatkd odsouhlasenych a podepsanych obéma Smluvnimi stranami, neni-li vtéto Smlouvé
stanoveno jinak. Ke zménam &i doplnéni neprovedenym pisemnou formou se nepfihlizi.

6. Smluvni strany na sebe prebiraji nebezpeci zmény okolnosti v souvislosti s pravy a povinnostmi
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Smluvnich stran vzniklymi na zakladé této Smlouvy. Smluvni strany vylucuji uplatnéni ustanoveni
§1765 odst. 1, § 1766 a § 2620 Obcanského zakoniku na svlj smluvni vztah zalozeny touto
Smlouvou.

7. Poskytovatel se jako osoba povinna dle § 2 pism. e) zdkona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole ve
verejné spravé a o zméné nékterych zakonu (zakon o financ¢ni kontrole), ve znéni pozdéjsich predpis
zavazuje k soucinnosti pfi vykonu finanéni kontroly ve smyslu zakona o financni kontrole.
Poskytovatel se dale zavazuje umozZnit vSem opravnénym subjektim provést kontrolu doklad
souvisejicich s Plnénim této Smlouvy, a to po dobu uréenou k jejich archivaciv souladu s pfislusSnymi
pravnimi predpisy.

8. Tato Smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma Smluvnimi stranami a u¢innosti dnem
jejiho uvefejnéniv Informacnim systému Registr smluv (dale jen ,,ISRS“) dle podminek stanovenych
zdkonem €. 340/2015 Sb., o zvlaStnich podminkach ucinnosti nékterych smluv, uvefejiiovani téchto
smluv a o registru smluv (zédkon o registru smluv), ve znéni pozdéjsich pfedpisli. Poskytovatel
bezvyhradné souhlasi s uvefejnénim celého znéni této Smlouvy v ISRS a na profilu Objednatele
(jakozto zadavatele Vefejné zakazky), popf. na dalSich mistech, v souladu s pfisluSnymi pravnimi
predpisy. Uvefejnéni této Smlouvy na mistech pozadovanymi pravnimi pfedpisy provede
Objednatel.

9. Tato Smlouva bude uzaviena v listinné nebo elektronické podobé. Je-li tato Smlouva uzaviena v
listinné podobé, je podepsana vlastnoru¢né Smluvnimi stranami a je vyhotovena ve 3 vyhotovenich,
kazdé s platnosti origindlu, z nichz Objednatel si ponechd 2 vyhotoveni a 1 vyhotoveni obdrzi
Poskytovatel. Je-li tato Smlouva uzavienav elektronické podobg, je podepsédna elektronicky pomoci
uznavanych elektronickych podpisli osob opravnénych jednat za Smluvni strany.

10. Nedilnou soucasti této Smlouvy jsou jeji Pfilohy:

Pfiloha ¢. 1 — Komunikaéni strategie

Pfiloha ¢. 2 — Implementacni plan

Pfiloha €. 3 —Medialni plan

Pfiloha ¢. 4 - Vykonnost KPI a zasah digitalni kampané
Pfiloha ¢. 5—- Odména za jednotlivé aktivity

Smluvni strany prohlasuji, ze si tuto Smlouvu pied jejim podpisem fadné precetly, jejimu obsahu
rozuméji, Ze je tato Smlouva projevem jejich svobodné, pravé a omylu prosté viile a na dtikaz toho
pfipojuji své podpisy.

Za Objednatele: Za Zhotovitele

V Praze, dne V Praze, dne _
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Ceska republlka M|n|sterstvo Z|votn|ho prostredl Konektor Digital s.r.o.
Bc. Martin Polivka Ing. Rostislav Stary

feditel odboru komunikace jednatel
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PRILOHA C. 1 - KOMUNIKACNI STRATEGIE
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PRILOHA C. 2 - IMPLEMENTACNI PLAN



4. Implementacni plan - PR a média

4.1 Integrovana komunikaéni kampan

Kampaf vychazi z jiz schvaleného kreativniho konceptu a logomanuélu (Noesis, 12/2024). Jednotna aplikace zajisti
kontinuitu s dosavadni komunikaci Zelena modernizace.

« Klicovy vizual: motiv zelengch bryli doplnény o obrys vétrniku, vzdy se sloganem ,Vidime vghody pro vSechny®
a podpisem ,Akcelera&ni zony - Snazsi cesta pro obnovitelné zdroje®.

- Jednotny vizualni jazyk: v8echny kanaly (online, PR, eventuy, ti§té&na inzerce, citylighty, bannery, web, newslettery)
budou vizualné a obsahové sjednocené.

« Storytelling a realné pfibéhy: komunikace vychazi z autentickych pfikladd obci, rodin a firem, které maji z OZE konkrétni
prinos. Tyto pfibéhy budou vyuzity zejména na socialnich sitich, v PR a na eventech.

- Infografiky a fact-checking: vizualné atraktivni a datové podloZené materidly (napf. /1 vétrna turbina = energie pro
2000 domacnosti®), které zjednodugené vysvétli slozitd témata a vyvrati nejéastéjsi myty.

- Adaptace pro cilové skupiny:
- Siroka vefejnost: jednoducha, vizualné silna sdéleni.
- Politici a ufednici: detailnéjsi infografiky, argumentaéni materialy, odborné seminare.
« Odbornici a média: dlraz na data, case studies a fact-checking.
Implementace konceptu ,Vidime vghody pro véechny® se propise do véech fazi kampané:
- Awareness: jednotna grafika a slogan na socialnich sitich, v online reklamé, tisténé inzerci a PR.
- Engagement: storytelling a pfibéhy na eventech, v diskusich s vefejnosti, v newsletterech.

« Zavér: shrnujici infografiky a vizualni report z kampané.

i vy tgm
projektovy manazer
ie zkugeny profesiondl se zkugenostmi s vedenim projektd, budovanim tgmud a komunikaénimi strategiemi.

Z oblasti prava do komunikace pregel pfirozené pfes lidskopravni a prodemokraticky aktivismus, kter( ho pozdéji prived|
k praci pro nékolik demokratickych politickgch stran, pfic¢emz vyzdvihnout |ze jeho spolupraci s Piraty, ktera ji pomohla
k tomu, aby se v roce 2021 stala vladni stranou. Mezi jeho dalsi projekty patfi komunikaéni prace pro rizné evropské

i narodni vladni instituce a znacky jako Netflix nebo Microsoft, stejné jako prednaskova ¢innost pro think tanky, jako je
americky National Democratic Institute, a fadu nevladnich organizaci véetné Clovéka v tisni.

social media manazer
Konektoru &tyri roky ved! digitalni projekty, které zahrnovaly tvorbu obsahu, vgkonnostni marketing a vyvoj

webovych stranek pro klienty jako NVIDIA, Microsoft, HBO, ASUS a Strabag. V pribéhu také pracoval jako specialista
online marketingu pro koalici Piratd a STAN ve volebni kampani v roce 2021.

Pote presidlil do volebniho §tabu prezidentske kandidatky Danuge Nerudové, kde uz od doby oznameni kandidatury
v digitalnim tgmu vytvarel obsah pro socialni sité a ved! tgm community managerd.

Pfed dvéma lety se poslusné vratil zpét do Konektoru do role account directora a vedouciho tgmu socialnich medii,
jehoz klienty jsou spole&nosti jako Skanska, Bageterie Boulevard nebo Nadace Ceské Spofitelny.

q head copywriter, se textu vénuje od roku 2010, kdy za&inal v médiich, s nimiz dodnes spolupracuje

jako publicista (Denik N, Reflex). Po zkuSenostech z evropskych instituci a bruselské poboc¢ky Microsoftu se od roku
2017 profiluje v reklamé jako copywriter, scendrista a kreativni konzultant kampani pro zna&ky jako epet, Nvidia, Netflix
¢i SKANSKA. Vedle toho se vénoval experimentalni poezii v projektu Google poezie a v roce 2023 debutoval novelou

Polistopad. Vystudoval Zurnalistiku na Fakulté
socialnich véd UK.

- graphic designer / art director, ma pfes dvacet let praxe napfi¢ grafickgmi disciplinami - od plakatd
a billboard( pfes obaly ¢asopist a DVD az po komplexni vizualni identity a reklamni kampané. Spolupracoval s pfednimi
zna&kami i agenturami, jeho prace se vyznacuje dlrazem na detail, vysokgmi naroky na kvalitu a schopnosti proménit
napady v pUsobivou vizualni podobu, ktera zaujme a zanecha dojem.
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4.2 PR a média
4.2.1 Cile PR komunikace

« Transparentné vysvétlit smysl akceleraénich zén a v(stavby OZE.

« Posilit pozitivni vnimani obnovitelnych zdrojd energie ve volné krajiné.

» Poskytovat médiim jasna fakta a data, vyvracet mytu.

« Budovat ddvéru vefejnosti skrze nezavislé experty, preklenout predsudky a stereotypu.

» Podpofit odbornou i vefejnou debatu.

4.2.2 Harmonogram PR aktivit

LISTOPAD 2025 - START KAMPANE

- Tiskova konference v Praze (cca 25 hostd): pfedstaveni kampané Vidime vghody pro vechny®, prezentace pfinost OZE

a vysledkd prizkumu vefejného minéni, citace odbornikd.
- Pfedstaveni Zelené encyklopedie.

- Press kit: one-pager ,,5-10 pfinost OZE", one-pager s vysledky prizkumu.

. Experti:-[ochrana klimatu-[technologie DZE),‘sociologieJ-

(ekonomické dopady), zastupci Zadavatele (napf. Petr Holub).

« Prizkum vefejného minéni (Ipsos - N=500/1000, reprezentativni online panel).

PROSINEC 2025 - PRIRODA A CITLIVE LOKALITY
« Tiskova konference: Manual pro investory - zédsady $etrného umistovani OZE.
« Press kit: tiskova zprava, one-pager ,0ZE a pfiroda®.

- Priklady z praxe.

. Experﬂ-ﬁda], _[biodiverzita]. zastupci Zadavatele (napf. Michal Servus).

LEDEN 2026 - PRACOVNI PRILEZITOSTI

- Setkani s novinafi: pfedstaveni pfipadovych studii, kde diky OZE vznikly nové pracovni pfilezitosti (napf. agrovoltaika
v Litomysli).

- ress kit: tiskova zprava s pfipadovymi studiemi ,,0ZE a pracovni pfilezitosti v regionech®, one-pager 1 vétrna turbina =
energie pro X domacnosti®.

UNOR 2026 - PARTICIPACE A KOMUNITA

- Tiskova zprava: priklady dobré praxe komunitni energetiky.

» One-pager: ,Jak zapojit obce do sdileni energie®.

» Reportaz z vybrané obce (ve spolupréaci s Denikem.cz).

- Expe rt- [Iegislativa-[komunitni energetika).
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BREZEN 2026 - INOVACE A SHRNUTI KAMPANE

- Tiskova konference v Praze: shrnuti v(sledk(l kampané a pfedstaveni inovativnich projekt( obnovitelngch zdroj z CR
i zahranici.

. Expert~ (GVUT, UCEEB)- (VUT Brno).

- Press kit: tiskova zprava ,Budoucnost energetiky je v inovacich®, one-pager ,6 mé&sicl komunikace OZE - co jsme se
naucili®.
4.2.3 Navrh placenych spolupraci s médii

- Celostatni média: Aktualné.cz, iDnes.cz, Seznam Zpravy - pravidelné ¢lanky a tematické série o ekonomice 0ZE
a pfinosech pro obce a domacnosti.

- Regionalni média: Denik.cz (advertorialy a reportaZe z lokdlnich eventu), regionalni radia (spoty a rozhovory s experty,
zapojeni lokalnich starostt a obyvatel).

« Odborna média: Pro mésta a obce (odborné &lanky, infografiky), Ekonews (rozhovor, podcast, placeny obsah zaméfeny
na ekologické pfinosy a fact-checking), TZB-info, Energie 21.

4.2.4 Klicova média a novinafi (s medailonky)
Hospodarské noviny

redaktor, vénuje se energetice, byznysu a ekonomickym dopaddm.

- redaktor, zamé&fuje se na prumysl, trh s energiemi a ekonomiku.

- ekonomicka komentatorka, ¢asto piSe o energetice.

MF DNES

- redaktorka, energetika, ekologie, regionalni dopady.

Seznam Zpravy

redaktorka, environmentéalni témata a klimaticka politika.

- investigativni novinaf, ekologie a vefejna sprava.

- redaktor, dekarbonizace a energetika.

=
o
~+
=
o

domaci rubrika, politika, regionalni a environmentalni témata.

redaktorka, specializace na energetiku a Zivotni prostredi.

O
3
=

Cesky rozhlas

- ekonomicka redaktorka (RadioZurnal, Plus).

reportér, spoleé¢enska a environmentalni témata.

Ceska televize

_ - redaktofi Udalosti (Zivotni prostredi, energetika).
DVTV

~— rozhovory s experty na energetiku a klima.
G ;¢ ccaktoriDVTV.
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Ekonews

_— géfredaktorka, udrZitelnost, byznys a OZE.

TZB-info

- redaktor, OZE, energetika, stavebnictvi.

Energie 21

—— redaktor, odborné &lanky o OZE a technologickych trendech.

4.2.5 Seznam moznych odbornikl (s medailonky)
— (V8CHT) - dékan Fakulty environmentalni technologie, expert na LCA a cirkularni ekonomiku.

— (VUT Brno) - profesor, solarni energetika a baterie, recyklace technologii.

_[CUUT, UCEEB) - expert na fotovoltaickeé panely, diagnostiku a bezpecnost.

- (CVUT, UCEEB) - vzkum recyklace solarnich paneld, laboratorni testovani.
_Svaz moderni energetiky) - komunitni a solarni energetika.
—— biolog, poradce prezidenta, expert na pldu a biodiverzitu.

Y (CoZP UK) - biolog, vliv vétrné energetiky na pfirodu.

(MFF UK, CHMU) - meteorolog, expert na klima, popularizator védu.
(UFA AV CR) - klimatolog, modelovani v&tru, vgroba energie z VTE.

(Institut 2050) - environmentalni psucholog, vztah vefejnosti k OZE.

- (PAQ Research, NERV) - sociolog, postoje vefejnosti, prazkumu.

-HU) - ekonom, energeticka politika a requlace.
- ekonom, dopady OZE na spoleénost a trh.

_— advokat, legislativa OZE a komunitni energetika.

4.2.6 Komunikaéni styl

Komunikace bude srozumitelna, transparentni, podpofena fakty, daty a &islu. Klic¢ové jsou vstupy a citace odbornikl
a priklady dobré praxe, véetné regionalnich zkusenosti.

4.2.7 Shrnuti

PR plan MZP k OZE ma za cil zv(&it dvéru vefejnosti a vysvétlit pfinosy akcelera&nich zén i vstavby obnovitelnych
zdrojt. Od fijna 2025 do biezna 2026 budou kazdy mésic probihat tematické PR vystupy - od prizkumu vefejného
minéni, pfes ekonomické dopady a ochranu pfirody, az po pracovni pfilezitosti, komunitni energetiku a inovace.

KPI: pocet a kvalita medialnich vystupt, dosah a engagement, i¢ast na eventech, zapojeni regionalnich médii, citace
expertd, méfena zména postojl vefejnosti.
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4.3 Socialni sité
4.3.1 Formaty

« Uvodni vizudl - motiv bryli / v&trniku s claimem ,Vidime vyhody pro v8echny® + kratké sdéleni: ,Domacnosti ugetfi, obce
ziskaji sobéstacnost, krajina ztstane ¢istd. Vidime vyhody pro v§echny v obnovitelnych zdrojich energie.”

« Infografika - jednoduchy datovy fakt (napf. ,1 vétrna turbina = energie pro 2000 doméacnosti“) s odkazem na web
a Infobazi.

« Storytelling - pribéh obce / rodiny - kratky prispévek ve stylu: ,Diky komunitnimu sdileni energie usetfili obyvatelé
obce Drahanovice 30 % na ucétech. Vidime pfibéh, ktery ukazuje budoucnost.”

« Expertni videa - distribuovana i na socialnich sitich; vzdy 1 téma =1 teze (60-90 s pro sité + 2-4 min extended cut na
YouTube/web).

4.3.2 Ton komunikace

Pozitivni, vécny a srozumitelny. Obsah bude snadno sdilitelny, vizualné atraktivni a v souladu s jednotngm grafickym
stylem kampané.

4.3.3 Cilové skupiny a kanaly

« Facebook, Instagram - Siroka vefejnost, vizualni storytelling, pfiklady obci a domacnosti.
« LinkedIn - odbornégjsi argumenty, infografiky, obsah pro politiky, experty a stakeholdery.
« YouTube / Shorts - roz§ifené verze expertnich videi a kratké vysvétlujici formaty.

Soucgasti bude placené cileni dle geolokace akceleraénich zén a jejich okoli. Timto zplsobem oslovime hlavni segmenty
LO0patrni priznivci®, ,Nejisti“ a ,Zdrzenlivi®.

4.3.4 Mésicni frekvence obsahu

- 6-8x FB/IG (statika, carousel, pfib&hy)

« 3-4x LinkedIn pfispévek

« 2x YouTube kratké video (cut z expertnich vystupl)

« distribuce expertnich videi (viz Infobéze) dle harmonogramu a obsahu

4.3.5 Obsahové série (priklady)

« Mgty vs. fakta - 1 slide =1 omyl, k nému jasny fakt + zdroj.

« Jak funguji OZE - obecnégjsi osvéta (infografiky, animace).

« Sousedé & OZE - minipribéhy lidi/obci.

« Krok za krokem - pro obce/investory: povolovani, participace.

« Data v souvislostech - 1 metrika - co znamend pro mou obec / doméacnost.
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4.3.6 Start kampané

Spusténi kampané na socidlnich sitich probéhne koordinované s PR a eventy a navaze na vizuédlni koncept ,Vidime
vyhody pro v8echny®.

Cile vodu:
» pfedstavit kreativni motiv a slogan,
« vysvétlit zakladni pfinosy OZE jednoduchou, vizualné silnou formou,

« ukazat prvni realny pribéh, kterg dava kampani lidsky rozmeér.

4.3.7 Harmonogram obsahovych bloku

RIJEN 2025 - VIDIME VYHODY PRO VSECHNY

Cil: spustit kampan, nastavit ramec debaty, pfipravit padu pro listopadové webinare.
Cilové skupiny: Opatrni pfiznivci + Nejisti (8iroka verejnost v AZ), sekundarné odborna vefejnost (LinkedIn).
Témata:

- Vidime vghody pro v8echny® (zékladni pfedstaveni kampané)

- Vidime objektivni data“ (benefity pro doméacnosti/obce, bezpeénost dodavek)

« Vidime Uspory a stabilitu” (komunitni energetika, dlouhodobé naklady)

« Mgty vs. fakta: prvni nej¢astéjSi omyly

Obsah:

« FB/IG: 2% infografika, 1x carousel ,Myty vs. fakta®, 1x pribéh obce

« LinkedIn: 2% post (makro pfinosy OZE, bezpe&nost; odkaz na web/Infobazi)

« YouTube: 2 expertni videa (,0ZE v &islech®, ,Co je komunitni energetika®)

LISTOPAD 2025 - VIDIME OBJEKTIVNi DATA

Cil: vzbudit zajem o téma, vysvétlit myty a ukazat Sirsi prinosy; zvysit povédomi o listopadovych webinarich.
« WebinaF 1: Co piinese akcelerace solarni a vétrné energetiky pro energetickou bezpe&nost CR

« Webinar 2: Jak postavit vétrnou a solarni elektrarnu

Obsah:

« FB/IG: 1x Mytus/Fakt, 1x pribéh firmy, 1x carousel z webinare

« LinkedIn: 2% odborny shrnujici post (bezpe&nost, governance)

« YouTube: extended cut z webinarl a expertni videa

PROSINEC 2025 - VIDIME ZASADY, KTERE CHRANI PRIRODU

Cil: pfedstavit zasady umistovani a povolovani s ohledem na pfirodu; propojit na Manudl pro investory.
« Webinar 3: Zadsady pro umistovani a povolovani OZE

Obsah:

« FB/IG: 1% ,Jak pfizplUsobujeme feSeni mistu®, 1x participace komunity, 1% pfinosy pro lokalitu

« LinkedIn: 2x post (metodiky, role obci vs. developerd)

« YouTube: expertni videa k ochrané pfirody 46



LEDEN 2026 - VIDIME MYTY A FAKTA

Cil: reset narativu kolem mytd, posilit racionalni pfijeti.

« Webinar 4: Myty a fakta o solarni a vétrné energetice

Obsah:

« FB/IG: 1x Mytus/Fakt (emise, recyklace), 1x sit a stabilita v zimé
« LinkedIn: 2x post (leqgislativa/aukce, co ¢ekat v roce 2026)

« YouTube: expertni videa (v&trna energie, recyklace, blackout - realné riziko)

UNOR 2026 - VIDIME TECHNOLOGICKA RESENI

Cil: pretavit fakta do atraktivniho technologického narrativu, zapojit ,vlazné pfiznivce®.
- Webinaf 5: Inovace v energetice

Obsah:

« FB/IG: 1x Mytus/Fakt (baterie), 1% ,nové technologie = stabilita“

« LinkedIn: shrnuti technologickych poznatk( + zdznam webinafe

« YouTube: expertni videa (flexibilita sit&, akumulace)

BREZEN 2026 - VIDIME SPOLECNOU BUDOUCNOST

Cil: posilit prijeti OZE jako nové normy na zakladé pfikladd energeticky sobé&staénych obci.
\WebinaF 6: Ekonomika OZE a komunitni energetika

Obsah:

« FB/IG: 1% ,Kolik obec realné ziska?*“, 1x Carousel ,5 vyhod komunitni energetiky®

« LinkedIn: shrnuti komunitnich case studies + pozvanka na zdznam

« YouTube: expertni videa (participace, krajina/urbanismus)

4.4 Web, chatbot a newslettery

4.4.1 0Oduavodnéni - nase doporuéeni
Na8e navrzené feSeni vychazi ze zadavaci dokumentace a jiz schvalené Komunikaéni strategie, ale jde o na8 doporuceny
zpUsob, jak tyto nastroje efektivné propojit.

Web, chatbot a newslettery nevystupuji oddélené, ale jako propojeny ekosystém. Diky tomu se posili u€innost celé
kampané:

« Web jako centralni ,reason to believe®.
- Chatbot jako interaktivni vstupni brana.
- Newslettery jako cileny kanél ke stakeholderlm.

Tato provazanost zajisti, Zze informace budou konzistentni, srozumitelné a snadno dohledatelné.
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4.4.2 Web a chatbot

Web Zelenamodernizace.cz je hlavni informaéni platformou kampané. V rdmci implementace bude v listopadu 2025
rozsifen o sekci ,0bnovitelné zdroje® a podstranky k akceleraénim zénam. Tyto strankuy:

« vysvétli zakladni principy OZE a jejich pfinosy pro domécnosti, obce i krajinu,

« poskytnou Infobazi (,Zelenou encyklopedii®) - Q & A, fact-checking s ovéfenymi datu,

« nabidnou pfiklady dobré praxe a redlné pribé&hy (storytelling),

« budou centralnim odkazem pro v§echny kampané na socialnich sitich, v PR i eventech.

Al chatbot bude spugtén soubé&zné s webovou sekci v listopadu 2025 a umozni:

« rychlé a srozumitelné odpovédi na nejasté&jsi dotazy,

« pfistup k detailn&jSim informacim z Infobaze,

« interaktivni komunikaci s ob&any a stakeholdery, véetné smérovani na relevantni podstranky nebo materialy,
« doporuceni pro registraci k newsletteru (,Chcete dostavat novinky e-mailem?*).
Technické feSeni (Drupal):

« nové sekce (OZE, akceleragni zony) budou vytvoreny jako standardni drupalovské moduly,
« Infobaze bude fungovat jako databazova entita s moznosti vyhledavani,

- chatbot bude integrovan formou iframe / pluginu bez zdsahu do hlavni struktury webu.

Timto pfistupem zajistime kompatibilitu s jizZ zavedengm systémem a minimalizaci zatéze pro IT tym zadavatele.

4.4.3 Propojeni s newslettery
Newslettery budou Uzce provazané s webem a chatbotem:
- Obsahova navaznost: kazdy newsletter bude odkazovat na web (Infobazi, pfipadové studie, kalendar akci).

- Registrace na webu: moznost prihlaSeni k odbé&ru newsletteru, segmentace podle typu zdjmu (ob&an, samosprava,
investor, odbornik).

« Technicka integrace: UTM parametry pro méreni navstévnosti a konverzi.

« Podpora interakce: chatbot bude doporucovat registraci k odbéru newsletteru.

4.4.4 Newslettery

Cile newslettera:

« zajistit pravidelny tok informaci o kampani a OZE smérem ke stakeholderiim,

« nabizet stru¢ny a snadno sdilitelny obsah (infografiky, case studies, pfehled akci),

« smérovat uzivatele na web a Infobazi,

« budovat diveéru a vztah s kli¢ovgmi skupinami (politici, tfednici, odbornici).

Tupy newslettera:

» Newsletter Zelend modernizace - hlavni kandl pro informovanou vefejnost a zajemce o OZE.
- Newsletter MZP - vyuziti existujicich distribugnich kanald ministerstva.

- Newslettery partnerd (kraje, svazy obci, MPO, MMR, SFZP) - distribuce prostfednictvim etablovanych siti.



Forma, technické feseni a frekvence:
« Platforma: Ecomail (responzivni design, segmentace cilovych skupin, analytika).
« Format: vizualné cisty, responzivni, v souladu s konceptem ,Vidime....

« Frekvence: 1x mé&si¢né + mimoradné rozesilky pfi zdsadnich udalostech.

- Segmentace: ob&ané, samospravy, odbornici - obsah pfizplsoben cilové skupiné.

Méfeni a vyhodnoceni:
« Open rate, CTR, nav§tévnost webu z newsletteru (méfeno v Ecomailu).
» Segmentace databéaze podle zajmu pfijemcu.

» Vyhodnoceni efektivity newsletterl jako soucast celkové evaluace kampané.
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PRILOHA C. 3 - MEDIALNI PLAN



5. Medialni plan

5.1 Komunikaéni nastroje

Pro koncept kampané vyvracejici myty a zvysujici povédomi byly zadavatelem zvoleny relevantni inzerentni systémy

v kombinaci s nejnav§tévovanéjsim portéalem ceského internetu.

Pri medialnim planovani byly v ramci téchto platforem zohlednény aspekty konkrétnich pozadavkt pro efektivni splnéni
cile:

a) moznosti dosahu na cilové skupiny

b) moZnosti regionalniho cileni a velikosti publik

c) potencial zvoleného formatu

5.1.1 Seznam.cz - Wallpaper

Portal Seznam.cz je s velkym odstupem nejnav§tévovanéjs§im portalem Eeského internetu (témér 7 miliont RU mésicné).
Format wallpaper na home page pak dosahuje navstévnosti pfes 5 miliont RU mésicné.

VVzhledem k rozsahu kampané na tomto formatu (1,6 milionu impresi) maximalizujeme $§ifi dosahu s frekvenci jedna.

5.1.2 Sklik - kombinovana reklama
Silnd moznost zobrazeni na zpravodajskych serverech v kombinaci textu a klicového vizualu.

Cileni na nej¢tenéjsi zpravodajské weby umozni velky reach a komunikaci del§iho obsahu.
Ideélni nastroj pro vyvraceni mytad.

5.1.3 LinkedIn - ImageAD

UmozZnuje presné cileni dle zaméstnéani a profesnich skupin.
Vhodny doplnék pro odbornou diskuzi a pro cileni na experty.
Nevyhoda: vysoka cena a nerovnomérny dosah napfi¢ segmenty.

5.1.4 Meta - ImageAD, promo post (max reach)

Carousel format umozni vizualni storytelling a hlubsi sdéleni.
Velka vghoda: detailni metriky a moznost optimalizace v pribé&hu kampané.

5.1.5 RTB - bannermix (max reach + retargeting)

Sit napfi¢ internetem, silna pfitomnost na mobilech i desktopech.
Pestrost formatd umozni komunikaci na vétsiné nejnavstévovanéjsich webu.

5.1.6 Google, Sklik — Search + Performance Max
Vyhledavani na Googlu jako dominantni zptsob vyhledavani v CR.
Doplnikové i Seznam pro starsi vékové skupiny.

VVghoda: cileni podle kli¢ovych slov a kontextu.
Nevyhoda: vyssi vstupni cena a omezeny pocet vyhledavani (vliv Al nastrojd).

5.2 Cile kampané

Cile vychazi z komunikaéni strategie:
« zvysit povédomi: informovat verfejnost o vghodach OZE pro Zivotni prostiedi, energetickou bezpecnost a ekonomiku,

« vyvratit myty: aktivné vyvracet nepravdivé informace a dezinformace o OZE a akceleraénich zénach,

» budovat dlvéru: ziskat dlvéru vefejnosti a ukazat, Ze v(stavba OZE je provadéna transparentné a s ohledem na zajmy
v8ech zuc¢astnénych stran,

- zvysit prijeti: podpofrit pfijeti vystavby OZE jako nezbytného kroku k udrzitelné budoucnosti.
Pro naplnéni téchto cilt vyuzijeme dvé cesty:
- formaty s maximalizaci dosahu (ndkup a garance CPT),

« formaty s maximalizaci ziskani trafiku na web (nédkup a garance CPC). 50



5.3 Cilové skupiny

Formaty umozni efektivni osloveni v§ech segmentd cilovych skupin:
« Siroka verejnost,

« politici a Ufednici,

« odbornici a média.

Primarni zamé&feni nastroju:

« Seznam.cz - §iroka verejnost,

« Sklik - Siroka verejnost 18-65+,

- RTB - &iroka verejnost (CR/regiony),

« Facebook, Instagram - Siroka verejnost 18-65+, regionu,
« LinkedIn - politici, samosprava, experti, média.

V8echny formaty (kromé wallpaperu) umozniuji detailni segmentaci a cileni na jednotlivé podskupiny.

5.4 Harmonogram aktivit
« Zacatek kampané: dlraz na Siroky reach a budovani povédomi.

- Stied kampané: doplnéni reklamy cilené na vgkon (CPC, prokliky na web).
« Konec kampané: remarketing, formaty se silnou afinitou pro osloveni okrajovych cilovgch skupin.

- Regionalné cilené formaty: nac¢asovéani dle harmonogramu event0.

5.5 Klicové ukazatele vgkonnosti (KPI)
« garantovany pocet impresi, CPT, CPC,

« CTR a mira proklikéi na obsahové siti,
« trendy ve vyhledavani a vgkon kli¢ovych slov,
- interakce na socialnich sitich (CTR v§e, komentéare, sdileni, dosledovatelnost videi),

- navstévnost webu a engagement.

5.6 Pfredpokladany dosah

Predpokladame zédsah az 7,9 milionu uzivatell ¢eského internetu.

Frekvence je nastavena tak, aby kombinovala maximalni $ifi dosahu a vysokou afinitu vybrangch formatua.
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5.7 Ekonomicka efektivnost

Rozlozeni rozpod&tu:
« 54 % formaty s garanci po&tu impresi (CPT),

« 46 % formaty zamérené na prokliky (CPC).

Timto dosdhneme jak Sirokého zasahu pro budovani povédomi, tak i vysoké nav§tévnosti webu pro podrobné&jsi
informace.

Uplny polozkovy rozpodet véetné& detailniho &lenéni (Fact-checking, eventy, komunika&ni kampan) je uveden
v samostatné priloze MZP Zelena modernizace Rozpocéet detailni.

5.8 Monitoring a vyhodnoceni
« KPI: zasah (CPT, CPC), engagement, sentiment, nav§tévnost webu, U¢ast na eventech, medialni vgstupy.
« Metody: medialni monitoring, webova analytika, social analytics, dotazniky z eventl, zavére¢ny vgzkum.

« Reporting: tydenni statusy, pribézné zprava, zavére¢na evaluace.

Hodnocené oblasti:
« PR vystupuy: pocet ¢lankl, zasah médii, sentiment,

« online: dosah, navs§tévnost webu, interakce,
« eventy: pocet akci a Ucastnikd, zpétna vazba,
« stakeholdefi: zapojeni politikG a ufednikd, seminare, kulaté stoly,

« vyzkum: kvantitativni a kvalitativni evaluace po skon&eni kampané.
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PRILOHA C. 4 - Vykonnost KPI a zasah digitalni kampané

MINIMALNI
GARANTOVA
NE ZASAHY

INZERTNI
SYSTEM

STRATEGIE CILOVA

SKUPINA

NAKUPNi
JEDNOTKA

GARATOVANE
ZASAHY
HODNOCENE
NABIDKY

Zvyseni povédomi, vyvraceni mytd | Vsechny CS Seznam Wallpaper 1600000 CPT 1600000
kombinovana 30 000 000
Zvyseni poveédomi, vyvraceni mytd | Vsechny CS Seznam reklama 5000000| CPT
ImageAD + promo 6400 000
Zvyseni povedomi, vyvraceni mytd | Vsechny CS Meta max reach post 6400000| CPT
max reach + 16536275
Zvyseni povédomi, vyvraceni mytd | VSechny CS RTB retargeting Bannermix 4000000| CPT
ZvySeni povédomi, vyvraceni myti | Viechny CS Linkedin ImageAD 200000 CPT 200 000
Kampafi zamé&Fena na konkrétni 1600000
zaméry v regionech Regionalni kampan | Seznam vybrané regiony Wallpaper 1600 000 CPT
Kampan zamérena na konkrétni kombinovana 4000 000
zaméry v regionech Regionalni kampan | Seznam vybrané regiony reklama 4000 000 CPT
Kampan zamérena na konkrétni vybrané regiony; max | ImageAD + promo 3 000000
Zaméry v regionech Regionalni kampai | Meta reach post 3000000 CPT
Kampar zamé&fena na konkrétni vybrané regiony; max 4000000
Zaméry v regionech Regionalni kampan | RTB reach Bannermix 4000000] CPT
CELKEM 67 336 275

S GARATOVANE
STRATEGIE CiLOVA FORMAT m:: NAKUPNI ZASAHY
SKUPINA NE ZASAHY JEDNOTKA HODNOCENE
NABIDKY
Google; 166 722
Zvyseni povédomi, vyvraceni myta | Viechny CS Seznam bannermix 30 000 CPC
Google; 10000
ZvySeni povédomi, vivraceni myta | Viechny CS Seznam | textové inzeraty search + pmax 10 000 CPC
Kampan zamé&fena na konkrétni Google; 18 000
zaméry v regionech Regionalni kampan | Seznam vybrané regiony bannermix 18 000 CPC
Kampan zaméfena na konkrétni Google; vybrané regiony; 10000
zaméry v regionech Regionalni kampan | Seznam textove inzeraty search + pmax 10 000 CPC
Google; 15000
Podpora navitévnosti seminafa Regionalni kampan | seznam dle seminafi bannermix 15 000 crC
ImageAD + promo 15 000
Podpora navitévnosti seminafa Regionalni kampan | Meta dle seminafa post 15 000 CPC
CELKEM e
PRILOHA €. 5- ODMENA ZA JEDNOTLIVE AKTIVITY
cena bez DPH cena ve.
Odmeéna za jednotlivé aktivity DPH (v K&) (v K&) DPH (v K¢)
. 500 000 105 000 605000
Fact-checking
. o . 5000000 | 1050000 | ©050000
Realizace komunikaéni kampané
. . 2 000 000 420 000 2420000
Organizace eventu
" . 7500000 | 1575000 @ 9075000
CELKOVA ODMENA




