EVROPSKA UNIE
Evropské strukturalni a investiéni fondy m zelena

Operaéni program Zivotni prostiedi

Poradové ¢. VZ: 03/2016
Systémové ¢&. VZ: P16V00001634
C.j. SFZP 100346/2016
Datum: 14.9. 2016

DODATECNE INFORMACE C. 1

dle ust. § 49 odst. 2 zakona ¢. 137/2006 Sb., o verejnych zakazkach, ve znéni ucinném ke dni zahajeni
zadavaciho fizeni (dale jen ,zakon")

Verejna zakazka:

Inzerce a propagace pro roky 2016 - 2018

Identifikacni idaje zadavatele:

Nazev: Statni fond Zivotniho prostredi Ceské republiky (déle jen ,SFZP CR")
IC: 00020729

Sidlo: Kaplanova 1931/1, 148 00 Praha 11 - Chodov

Korespondencni adresa: Olbrachtova 2006/9, 140 00 Praha 4 — Kr¢

Osoba opravnéna jednat: Ing. Petr Valdman, feditel SFZP CR

1) ZADOST O DODATECNE INFORMACE A JEJICH POSKYTNUTI

Zadavatel obdrzel dne 8. 9. 2016 Zadost o dodatecné informace, C. j. SFZP 099370/2016, které
poskytuje v zakonné lh(ité nize.

Dotaz ¢. 1:

Chybi presny timing doby plnéni verejné zakazky. Na jaké obdobi je planovana doba plnéni verejné
zakazky, vCetné zacatku doby plnéni?

Odpovéd:

PInéni se bude odvijet od aktualni potfeby propagovat nové vyhlasené vyzvy (tj. dotacni nabidky) ci
dotacni programy. Jelikoz presny termin vyhlaseni vyzev/programU neni dopredu piesné znam, nelze
ani presné urcit timing jednotlivych kampani. PInéni jednotlivé kampané muze byt zahajeno kdykoliv
po dobu UGcinnosti ramcové smlouvy a délka plnéni jednotlivych kampani je rovnéz omezena pouze
dobou ucinnosti rAamcové smlouvy, tj. dobou 24 mésicll ode dne nabyti jeji Ucinnosti.

Dotaz ¢. 2:

U vsech mediatypl chybi KPI's a cile kampané. Co ma tedy kampan pfinést, je prioritou Reach, afinita,
brand awareness, pripadné néco jiného?
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Odpovéd:

Cil kazdé planované kampané bude specifikovan v medialnim briefu, na zakladé kterého poskytovatel
nasledné sestavi mediaplan. Cil verejné zakazky je cilem komunikacnim, spodivajicim ve zvysSeni
povédomi o aktualné nabizenych dotacnich nabidkach, coz povede k navyseni poctu podanych zadosti
v ramci prezentovanych vyzev/program(. Optimalni ¢i zdvazné hodnoty ukazatell jako reach, afinita
a brand awarness, nejsou u predmétné verejné zakazky zavazné stanoveny, jelikoz cil a Gcel verejné
zakazky nelze kvantifikovatelnymi Udaji vyjadrit. Ke zvyseni poctu podanych zadosti o dotaci/podporu
nutné vedou i jiné skutecnosti nez medialni prezentace, z toho dlivodu zadavatel na zékladé vlastnich
zkuSenosti zavazné vymezil pozadavky na média, v nichz budou jednotlivé kampané realizovany,
pficemz poptava i know-how poskytovatele, které se odrazi v sestaveni vhodného mediaplanu
a povede ke zvySeni povédomi o aktualné nabizenych dotacnich nabidkach zadavatele.

Dotaz ¢. 3:
Inzerce v TV:

Podil sledovanosti je zadan na CS 18+ dle jednotlivych daypartl (PT min 13% a cely den min 12%) -
z jakého zdrojového obdobi je nutné vychazet?

Odpovéd:

Z obdobi 1. 1. 2015 - 31. 12. 2015.

Dotaz ¢. 4:

Inzerce v rozhlase:

Poslechovost stanic (stejné jako u TV — dotaz €. 3) — z jakého zdrojového obdobi je nutné vychazet?
Odpovéd:

Z obdobiI. aIl. Q roku 2016

Dotaz ¢. 5:

Inzerce v online médiich:

a. Opét chybi zdrojové obdobi, ze kterého mame vychazet (zadani min. 600tis navstévnost CS / mésic)
- tedy z jakého zdrojového obdobi je nutné vychazet?

Odpovéd:

Pozadavkem na minimalni navstévnost se rozumi primér za mésic v Casovém obdobi rok 2015
(1. 1. 2015 — 31. 12. 2015), jak je uvedeno v &asti III. Prilohy ¢. 1 zadavaci dokumenatce — Specifikaci
predmétu plnéni.

b. Jakd ma byt frekvence kampané?
Odpovéd:

Urceni efektivni frekvence kampané bude soucasti pInéni. Poskytovatel by mél disponovat know-how,
nastroji, diky kterym by mél zajistit optimalni pocet zasahl za urcité obdobi.
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c. V kritériich vybranych web( u bodu ¢) ,Web pro vedouci a fidici pracovniky municipality” neni tato
kategorie specifikovana v oficiadlnich datech Netmonitoru (data vyuziva cely trh). Podle jakych kritérii
ma byt tato kategorie definovana?

Odpovéd:

Kromé zéavazné urcené cilové skupiny (pracovnici vefejné spravy (zaméstnanci statni spravy
i samospravy mést a obci), Sirokd vefejnost, dospéli 18+) a minimalni navstévnosti
(100 000 uzivatel/mésic) je tato kategorie definovana i obsahovym zamérfenim webu, ktery se
primarné tyka verejné spravy (tj. statni spravy a mistni samospravy), pficemz pod tento pojem lze
zahrnutou témata jako komunalni politika, hospodareni Uzemnich samospravnych celkll, ekonomika
verejného sektoru aj.

Pikladem web( spadajicich do této kategorie je: www.statnisprava.cz, www.kraje.idnes.cz".

Dotaz ¢. 6:

Zadavaci dokumentace: ¢l. 3.4.1 zadavaci dokumentace - Dle ust. 56 odst. 2 pism. a) zakona uchazec
predlozi seznam minimalné 3 vyznamnych sluzeb poskytnutych uchazecem v poslednich 3 letech,
zahrnujicich pfipravu medialnich pland, nakup reklamniho prostoru v médiich (TV, rozhlas, tisk a online
- musi byt zastoupena vsechna tato média) a vyhodnoceni efektivity jednotlivych kampani, pficemz
hodnota kazdé z nich musi Cinit miniméalné 7.000.000 K¢ bez DPH.

a. rozumi se tim, Ze hodnota kazdé zakazky musi Cinit min 7 mil K¢

b. nebo hodnota kazdého média zastoupeného v zakazce, tj. 4x7 mil K= 28 mil K?

Odpovéd:

Hodnota kazdé ze tfi referenénich zakdzek musi Cinit miniméalné 7.000.000,- K& bez DPH bez ohledu na

to, jaky podil z této Castky pfipada na jednotliva zastoupena média (podotykédme, ze v kazdé referencni
zakazce musi byt zastoupena vsechna média, tedy TV, tisk, rozhlas a online média).

Prikladem pfijatelné referencni zakadzky muze byt zakazka v celkové hodnoté 8.000.000,- K¢ bez DPH,
kdy na c&ast TV pfipadla castka ve vysi 5.000.000,- K¢, na cast tisténych médii castka ve vysi
2.000.000,- K¢, na cast rozhlasu castka ve vysi 500.000,- K¢ a na cast online médii Castka ve vysi
500.000,- K¢.

2) PRODLOUZEN{ LHUTY PRO PODANiI NABIDEK
Zadavatel prodluzuje Ihditu pro podani nabidek do 17. 10. 2016 do 10:00 hod.

Lucie Hejnova <

Mgr. Lucie Hejnova
feditelka Odboru pravniho
SFZP CR

! Tyto priklady slouZi pouze pro srozumitelnéj$i a presnéjéi popis. Poskytovatel je opravnén inzerovat i v jinych webech, které
spliuji pozadavky stanovené zadavatelem.
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