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Název veřejné zakázky:
Inzerce a propagace pro roky 2016 - 2018
V souladu s čl. 4.2 zadávací dokumentace zpracuje uchazeč svoji nabídkovou cenu dle níže uvedených pokynů:
Nabídky budou hodnoceny podle základního hodnotícího kritéria „nejnižší nabídková cena“, složeného z těchto dílčích hodnotících kritérií a subkritérií:
dílčí hodnotící kritérium „celková cena za inzerci a propagaci v TV“ – váha 10 %, přičemž nabídkovou cenu za účelem hodnocení je uchazeč povinen sestavit dle tabulky č. 1 přílohy č. 6 zadávací dokumentace – Kalkulace nabídkové ceny následovně:
aa) Nabídkovou cenou se rozumí cena za 1 CPP („cost per point“ tj. cena za zasáhnutí 1 % cílové skupiny neboli také cena za 1 GRP (jeden procentní bod sledovanosti) 
v Kč vč. DPH, a to zvlášť pro kategorie: Prime time a Off-Prime time (viz Specifikace předmětu plnění). Nabídková cena bude konečná včetně agenturní slevy a agenturní provize a neměnná po celou dobu plnění předmětu veřejné zakázky. Garantovaná nabídková cena nesmí být omezena žádnými dalšími podmínkami, např. sezónní investice, ostatní omezení;
ab) uchazeč uvede nabídkové ceny pro každý měsíc (leden až prosinec) v Prime time 
(C1-C12) a v Off-Prime time (D1-D12). Souhrnná cena za 12 měsíců (C13) vznikne součtem nabídkových cen uvedených v bodech C1-C12 v Prime time. Souhrnná cena za 12 měsíců (D13) vznikne součtem nabídkových cen uvedených v bodech D1-D12 
v Off-Prime time;
ac) uchazeč s nejnižší souhrnnou nabídkovou cenou za Prime time obdrží 60 b. Každému dalšímu uchazeči bude přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce: 

uchazeč s nejnižší souhrnnou nabídkovou cenou za Off-Prime time obdrží 40 b. Každému dalšímu uchazeči bude přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

ad)	Bodové ohodnocení za kategorie Prime time a Off-Prime time bude sečteno, přičemž tento počet bodů bude následně vynásoben váhou dílčího hodnotícího kritéria ve výši 10 % (tj. bude vynásoben číslem 0,1).


b)	dílčí hodnotící kritérium „celková cena za inzerci a propagaci v tištěných médiích“ – váha 60 %, přičemž nabídkovou cenu za účelem hodnocení je uchazeč povinen sestavit dle tabulky č. 2 přílohy č. 6 zadávací dokumentace – Kalkulace nabídkové ceny následovně:
ba) 	Nabídkovou cenou se rozumí cena v Kč vč. DPH za formát 1/1 4C v běžném vydání titulu, ½ horizont 4C v běžném vydání titulu a formát 1/4 horizont 4C v běžném vydání titulu, a to zvlášť pro každou kategorii (A až E) tištěného média (viz Specifikace předmětu plnění). Nabídková cena bude konečná včetně agenturní slevy a agenturní provize a neměnná po celou dobu plnění předmětu veřejné zakázky;
bb)	uchazeč uvede nabídkové ceny pro každou kategorii (A až E) tištěného média pro všechny tři požadované formáty. Souhrnná cena za všechny tři formáty pro jednotlivé kategorie uvedená v bodě E1,2,3 vznikne součtem nabídkových cen uvedených v bodech D1, D2 a D3.  Obdobně budou stanoveny i další souhrnné ceny za formáty uvedené v bodech E4,5,6 až E13,14,15;
bc)	uchazeč s nejnižší souhrnnou cenou pro kategorii A obdrží 40 b. Každému dalšímu uchazeči bude v této kategorii přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

bd) uchazeč s nejnižší souhrnnou cenou pro kategorii B obdrží 15 b. Každému dalšímu uchazeči bude v této kategorii přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

Obdobně bude postupováno i u kategorie C, D a E.
be) 	Bodové ohodnocení za kategorie tištěných médií A až E bude sečteno, přičemž tento počet bodů bude následně vynásoben váhou dílčího hodnotící kritéria ve výši 60 % 
(tj. bude vynásoben číslem 0,6).
c)	dílčí hodnotící kritérium „celková cena za inzerci a propagaci v online médiích“ – váha 
20 %, přičemž nabídkovou cenu za účelem hodnocení je uchazeč povinen sestavit dle tabulky č. 3 přílohy č. 6 zadávací dokumentace – Kalkulace nabídkové ceny následovně:
ca) 	Nabídkovou cenou se rozumí cena za 1 CPC („cost per click“ tj. cena za jeden proklik) 
v Kč vč. DPH, a to zvlášť pro každou kategorii (A až D) online média (viz Specifikace předmětu plnění). Nabídková cena bude konečná včetně agenturní slevy a agenturní provize a neměnná po celou dobu plnění předmětu veřejné zakázky;
cb)	uchazeč uvede nabídkové ceny pro každou kategorii (A až D) online média;

cc)	uchazeč s nejnižší nabídkovou cenou v kategorii A obdrží 30 b. Každému dalšímu uchazeči bude v této kategorii přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

Obdobně bude postupováno i u kategorie B.
cd) 	uchazeč s nejnižší nabídkovou cenou v kategorii C obdrží 20 b. Každému dalšímu uchazeči bude v této kategorii přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

Obdobně bude postupováno i u kategorie D.
ce) 	Bodové ohodnocení za kategorie online médií A až D bude sečteno, přičemž tento počet bodů bude následně vynásoben váhou dílčího hodnotícího kritéria ve výši 20 % 
(tj. bude vynásoben číslem 0,2).
d)	dílčí hodnotící kritérium „celková cena za inzerci a propagaci v rozhlase“ – váha 10 %, přičemž nabídkovou cenu za účelem hodnocení je uchazeč povinen sestavit dle tabulky č. 4 přílohy č. 6 zadávací dokumentace – Kalkulace nabídkové ceny následovně:
da) 	Nabídkovou cenou se rozumí cena v Kč vč. DPH za 1 rozhlasový spot, a to zvlášť pro kategorie: celoplošná stanice – Prime time, celoplošná stanice Off-Prime time, regionální stanice Prime time a regionální stanice Off-Prime time. Nabídková cena bude konečná včetně agenturní slevy a agenturní provize a neměnná po celou dobu plnění předmětu veřejné zakázky;
db)	uchazeč uvede nabídkové ceny pro celoplošnou stanici v Prime time a Off-Prime time (B1 a B2) a pro regionální stanici v Prime time a Off-Prime time (B3 a B4);
dc)	uchazeč s nejnižší nabídkovou cenou pro celoplošnou stanici v Prime time obdrží 40 b. Každému dalšímu uchazeči bude přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

dd) 	uchazeč s nejnižší nabídkovou cenou pro celoplošnou stanici v Off-Prime time obdrží 
20 b. Každému dalšímu uchazeči bude přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

de) 	uchazeč s nejnižší nabídkovou cenou pro regionální stanici v Prime time obdrží 30 b. Každému dalšímu uchazeči bude přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

df) 	uchazeč s nejnižší nabídkovou cenou pro regionální stanici v Off-Prime time obdrží 10 b. Každému dalšímu uchazeči bude přiřazeno bodové ohodnocení dle vzorce:

dg) 	Bodové ohodnocení za celoplošné/regionální stanice v Prime time/Off-Prime time bude sečteno, přičemž tento počet bodů bude následně vynásoben váhou dílčího hodnotícího kritéria ve výši 10 % (tj. bude vynásoben číslem 0,1).
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